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Methode

CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing) mit Kundenadressen (n=22999)

Inhalt j

v
Die Befragung erhob die Nutzung von CANAL+, insbesondere die Nutzung von Live-Sport und weiteren Inhalten d
auf verschiedenen Geraten, sowie die dahinterliegenden Motive. Zudem wurden Freizeitverhalten,
Einkaufsgewohnheiten, Werbewahrnehmung und -wirkung im Umfeld von CANAL+ erhoben.

Universum

Abonnenten und Abonnentinnen in der Schweiz

Stichprobenverfahren

«Best effort — Convenience»: Die Befragung wurde nicht per Zufallsauswahl aus allen CANAL+-Abonnenten
gezogen, sondern uber verfugbare und erreichbare Teilnehmende durchgefuhrt - mit dem Ziel, eine moglichst
ausgewogene Zusammensetzung zu erreichen (z.B. nach Alter, Geschlecht, Region).

Quoten

Keine

Stichprobengrosse n=514 | Basis Sport-Detailfragen: n = 325 (Live-Sport-Nutzer)

Feld / Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026
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lhr + in der F-CH CANAL+

Der CANAL+ User -

heisst heute Jean-Claude SR 60%

35-54 Jahre |G 36%

72% 15-34 Jahre || 4%

mannlich

Kaufkraft & Konsum: + Nutzungsintensitat: + Werbewirkung: +
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Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung GfK Switzerland, F-CH: n= 514, Personen 15-74 Jahre
Abonnen ten und Abonnen tinnen von CANAL+, Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026




Kaufkraftige, konsumfreudige Zielgruppe CANALY+

Brutto-HH-Einkommen

Soaiolslol 3= REPA 0 g . o)
Kinder im HH: 28%

CHF 12°000-CHF 15'000 GGG 12

CHF 9'000-CHF 12000 I 2%

CHF 7000-cHF 9'000 I 0%

CHF 4'500-CHF 7000 I 19

<CHF 4500 I 0%
36% >CHF 9'000 55% >CHF 9'000

Brutto-HH-Einkommen/Monat Brutto-HH-Einkommen/Monat

Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung GfK Switzerland, F-CH: n= 514, Personen 15-74 Jahre

Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+, Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026



Kaufkraftige, konsumfreudige Zielgruppe CANALY+

s 0 & 0
A A A A
Index F-CH ges.

22% 215

gehen wochentlich aus

® 0 & 0
A A A A
Index F-CH ges.

37% 295

leisten sich Luxus/teure Sachen

69% 131

sind in der Freizeit in der Natur unterwegs

61% 145

sind schone Dinge wichtig

84% 121 42% 126

sind Geniesser tun etwas fur ihr Wohlbefinden

g l f Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung GfK Switzerland, F-CH: n= 514, Personen 15-74 Jahre
Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+, Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026




CANAL+ User gonnen sich etwas
Einkaufsgewohnheiten: Ranking nach Index vs. Bevolkerung | Top 2 Zustimmung

B CANAL+ (Top 2 Zustimmung) B F-CH @ (MACH, Top 2 Zustimmung)

L . 37%
uxus/teure Sachen leisten (Index 295) 13%
(6]

Schnappchen-Websites nutzen (Index 193) 41%

Schone Dinge wichtig (Index 145)
Spontankaufe (Index 136)

Sharing-Plattformen nutzen (Index 129)

Ich bin Geniesser/-in (Index 121) 84%

Preisvergleiche machen (Index 116) /8%

Geschaft anschauen, dann online kaufen (Index 114)

Schweizer Produkte kaufen (Index 107)

45%

Discounter-Einkauf (Index 105) 109
(e]

Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung GfK Switzerland, F-CH: n= 514, Personen 15-74 Jahre, Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+
Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026
Vergleichsbasis MACH Consumer / MACH Strategy 2026, F-CH, Personen gesamt: Top 2 Zustimmung: Trifft voll und ganz zu/Trifft eher zu (Keine Frequenzangabe)




CANAL+ User sind aktiv

Freizeitaktivitaten (wochentlich): Ranking nach Index vs. Bevolkerung

m CANAL+ (wochentlich) m F-CH @ (MACH, wochentlich)

Ins Kino gehen (Index 221)
Ausgehen (Bar, Club, Disco) (Index 215)

Spielfilme/Serien schauen* (Index 143) 88%
Zeitungen/Zeitschriften lesen* (Index 141)
Auswarts essen (Index 137)
In der Natur sein (Index 131)
Wellness/Wohlbefinden (Index 126)
89%

Fernsehen (Live o. Replay) (Index 114)
Soziale Netzwerke nutzen (Index 110)
Radio horen (Index 104)

Blcher lesen (Index 102)

Mit Freunden zusammen sein (Index 92)
Kunstlerisch tatig sein (Index 90)

Sport treiben (Index 89)

Gamen (Index 84) 47%

Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung GfK Switzerland, F-CH: n= 514, Personen 15-74 Jahre, Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+
Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026
Vergleichsbasis MACH Consumer / MACH Strategy 2026, F-CH, Personen gesamt: Abgebildet: Anteil User mit Austibung der Aktivitat mind. 1x wochentlich




CANAL+ User achten auf Qualitat

Einkaufsgewohnheiten: Ranking nach Index vs. Bevolkerung | Top-2-Zustimmung

B CANAL+ (Top 2 Zustimmung) B F-CH @ (MACH, Top 2 Zustimmung)

36%
34%

Durch Geschafte bummeln (Index 104)

Nachhaltigkeit/Fair Trade beachten (Index 103)

92%

Qualitat als Auswahlkriterium (Index 102) 90%

Informiert sich Uber Aktionen (Index 96)

Zahlt mehr fur Nachhaltigkeit (Index 93)

Haltbarkeit von Produkten wichtig (Index 92) 8% 85%
Outlet-Einkauf (Index 91)
Testberichte vorab (Index 89)
Personliche Beratung im Fachhandel (Index 87) 80%

Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung GfK Switzerland, F-CH: n= 514, Personen 15-74 Jahre, Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+
Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026
Vergleichsbasis MACH Consumer / MACH Strategy 2026, F-CH, Personen gesamt: Top 2 Zustimmung: Trifft voll und ganz zu/Trifft eher zu (Keine Frequenzangabe)




CANAL+ wird auf dem Big Screen geschaut CANAL+

«im klassischen Wohnzimmer»

Top-Genres weitester Nutzerkreis
(exkl. Sport)

Geratenutzung
(weitester Nutzerkreis)

Serien %
Smartphone 56% 990/ 69%
o
weitester Nutzerkreis
Tablet 46% Dokumentationen 41%
Laptop/PC 41% CANAL+ Nutzung Informationssendungen 14%
monatlich ® wochentlich m taglich

— T 1 Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung NIQ, F-CH: n= 514, Personen 15-74 Jahre
Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+, Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026




92% schauen Live-Sport auf dem Big Screen CANAL+

Nutzung (Session)
Live-Sport auf CANAL+/Woche

gesamt
55+ Jahre 4.5
35-54 Jahre 3.8
15-34 Jahre 31
Frauen 4.7
Manner 4.2
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Live-Sport auf CANAL+
Dauer Min./Session

gesamt
55+ Jahre 114
35-54 Jahre 99
15-34 Jahre 113

Frauen 110

Manner 109

Nutzung Live-Sport auf CANAL+ gesamt: 64%

82%

MW monatlich  mwochentlich  mtaglich

18%’

Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung NIQ, F-CH: n= 325, Personen 15-74 Jahre
Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+, Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026




CANAL+ bietet, was Sportfans suchen CANAL+

Sportarten auf CANAL+

Andere Sportarten — 69%
Ubertragt Wettbewerbe, die

English Premier League _ 63% mich interessieren
rormel 1 | 2%

Grunde fur die Sport-Nutzung auf CANAL+ (Top 3)

Hat insgesamt ein

0
UEFA Eurl(_)pa/Conference _ 60% hochwertiges Angebot 50%
eague
Andere Fussballangebote || 53%
. Bietet hochwertige .
Grand Prix Moto _ 50% W weitester Kommentatoren/Analysen 447

Nutzerkreis

Rugby _ 39%
@

H>>

Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung NIQ, F-CH: n= 325, Personen 15-74 Jahre

Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+, Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026




CANAL+ bietet, was die Menschen suchen
Grunde fur die Nutzung des Live-Sport-Angebots auf CANAL+

Ubertrégt Wettbewerbe. die mich interessieren — 75%

Hat insgesamt ein hochwertiges Angebot _ 50%
Bietet hochwertige Kommentatoren/Analysen _ 44%
Bietet viele Live-Sport-Highlights - 43%
Vermittelt besonderes Live-Gefluhl/Spannung _ 30%
Hilft, nach dem Alltag abzuschalten _ 13%

Hilft, bei wichtigen Spielen mitreden zu kdnnen [N 4%

Andere _ 8%

Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung GfK Switzerland, F-CH: n= 325, Personen 15-74 Jahre, Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+
Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026
Frage: «Was sind die Hauptgriinde, warum Sie Live-Sportubertragungen auf CANAL+ verfolgen?» (Mehrfachantworten maoglich)




Fussball-Wettbewerbe am beliebtesten CANALH]CANALH

Beliebteste Sportarten auf CANAL+ | Ranking nach wochentlicher Nutzung

English Premier League

63%
UEFA Europa/Conference League
60%
Formel 1
62%
m taglich
Grand Prix Moto B 1x/mehrmals wochentlich
O,
20% m weitester Nutzerkreis
Andere Sportarten
69%

Andere Fussballangebote

53%

Rugby
39%

Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung GfK Switzerland, F-CH: n= 325, Personen 15-74 Jahre, Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+
Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026
Frage: «Wie oft schauen Sie sich die folgenden Sportarten live auf CANAL+ oder CANAL+ FOOT an?» (Mehrfachantworten moglich)




Hohe Werbebeachtung und Werbeaktivierung CANAL+

Werbeaktivierung
(mind. 1x aktiv nach Werbekontakt)

CANAL+ kum. 40.3%

v

Internet - 28%
Social Media - 27%

Website besucht 21%

Online recherchiert

Print 26%
Mit Familie/Freunden gesprochen
Mobile Apps I 23% Nebenbei online informiert
OOH 7% Produkt gekauft
Einstellung verbessert
Video-/Musikstreamingdienste 1% 3.3x

In engere Wahl genommen

Wochentliche Werbebeachtung CANAL+ User in %

Wochentliche Werbebeachtung: 1x wochentlich/praktisch taglich/mehrmals wochentlich

. L -
-@- :@:
' = Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung NIQ, F-CH: n= 325, Personen 15-74 Jahre

Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+, Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026




chwertiges, glaubwurdiges Markenumfeld

Modern & Innovativ
55%

Teil der Sport-
Community

52%

Hochwertig
54%

Markenwahrnehmung

im Werbeumfeld
(Top-2 Zustimmung)

Vertrauenswurdig/ Professionell/
serios kompetent

53% 54%

Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung GfK Switzerland, F-CH: n= 325, Personen 15-74 Jahre, Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+
Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026
Top-2-Zustimmung: Trifft voll und ganz zu/Trifft eher zu




CANAL+ bietet glaubwurdiges Werbeumfeld
Markenwahrnehmung auf CANAL+

B Free-TV-Nutzer  ®mLive-Sport-Nutzer ®CANAL+ gesamt

55%
Modern & innovativ 55%
55%
54%
Hochwertig
54%
55%

Professionell/kompetent
54%

54%
53%

Vertrauenswirdig/serios

Teil der Sport-Community

Werbung passt zu Interessen

Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung GfK Switzerland, F-CH: n= 325, Personen 15-74 Jahre, Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+
Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026
Top-2-Zustimmung: Trifft voll und ganz zu/Trifft eher zu




Hochste Werbebeachtung im TV

Wochentliche Werbebeachtung nach Kanal

B Free-TV-Nutzer  ®mLive-Sport-Nutzer ®CANAL+ gesamt

55%
Modern & innovativ 55%
55%
54%
Hochwertig
54%
55%

Professionell/kompetent
54%

54%
53%

Vertrauenswirdig/serios

Teil der Sport-Community

Werbung passt zu Interessen

Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung GfK Switzerland, F-CH: n= 325, Personen 15-74 Jahre, Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+
Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026
Wochentliche Werbebeachtung: 1x wochentlich/praktisch taglich/mehrmals wochentlich




Live-Sport-Nutzer beachten Werbung etwas mehr

Wochentliche Werbebeachtung nach Nutzungssegment

B Free-TV-Nutzer  ®mLive-Sport-Nutzer  ®CANAL+ gesamt

6%
Fernsehen 36%
34%

29%
Internet 28%
28%

28%

Soziale Netzwerke 2/%
28%

Print ° o6%
Mobile Apps 53%
Radio 22%
E-Mail/SMS 2%
Prospekte
TV-Sponsoring 22%
OOH

Sponsoring Sport-Events - 18%

12%

i 11%
Streaming oo,

Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung GfK Switzerland, F-CH: n= 325, Personen 15-74 Jahre, Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+
Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026
Wochentliche Werbebeachtung: 1x wochentlich/praktisch taglich/mehrmals wochentlich




Werbung auf CANAL+ aktiviert

Aktivierung nach Werbekontakt auf CANAL+ | Anteil, der nach Werbekontakt aktiv wurde

B Free-TV-Nutzer ®mLive-Sport-Nutzer ®CANAL+ gesamt

. 18%
Website besucht 21%
17%
_ ) 14%
Online recherchiert 16%
13%
7%
Nebenbei online informiert 7%
6%
. - 10%
Mit Familie/Freunden gesprochen 1%
9%
60/ - o o
Produkt gekauft ¥ o ‘ Werbe Aktivierung
5% (mind. 1x aktiv nach Werbekontakt)

Einstellung verbessert 40/4%5% Free-TV-Nutzer 36.7%
Live-Sport-Nutzer 40.3%

In engere Wahl genommen 3%
3% CANAL+ gesamt 34.8%

Quelle: Admeira Studie, Durchfuhrung GfK Switzerland, F-CH: n= 325, Personen 15-74 Jahre, Abonnenten und Abonnentinnen von CANAL+
Befragungszeitraum 12.03.2026-24.03.2026 und 07.04.2026-17.04.2026
Top-2-Zustimmung: Trifft voll und ganz zu/Trifft eher zu (Keine Frequenzangabe) | Werte Aktivierung gesamt: Umkehrwert aus Antwort «keine davon» (100% — «keine davon»)




Vielen Dank.

Fur weitere Informationen kontaktieren Sie uns gerne.

Samuel Fahrni Yvonne Ruegg

Research Specialist Research Specialist

E-Mail: samuel.fahrni@admeira.ch E-Mail: yvonne.rueegg@admeira.ch
Telefon: 058 909 97 23 Telefon: 058 909 93 42

AGMEIRA
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Bleiben Sie immer
auf dem Laufenden!
Abonnieren Sie unsere

Kanale und verpassen Sie
keine Updates mehr.

Jetzt scannen
und abonnieren!



https://admeira.ch/follow-us?mtm_campaign=FollowUs&mtm_source=Master_DE&mtm_medium=PPT
https://admeira.ch/follow-us?mtm_campaign=FollowUs&mtm_source=Master_DE&mtm_medium=PPT
https://admeira.ch/follow-us?mtm_campaign=FollowUs&mtm_source=Master_DE&mtm_medium=PPT
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