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Meéethode

CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing) avec adresses clients (n=22'999)

Contenu o
L'enquéete a porté sur l'utilisation de CANAL+, notamment du sport en direct et d'autres contenus sur differents d
appareils, ainsi que sur les motivations sous-jacentes. Les loisirs, les habitudes d'achat ainsi que la perception et

I'effet de la publicite dans I'environnement de CANAL+ ont également ete étudiés.

Univers
Abonnés en Suisse

Methode d'echantillonnage

«Best effort - Convenience» : I'échantillon n'a pas éte tire au hasard parmi tous les abonnés CANAL+, mais
constitue de participants disponibles et joignables - avec pour objectif une composition aussi equilibrée que
possible (p. ex. selon l'age, le sexe, la region).

Quotas

Aucun

Taille de I'echantillon n=514 | Base questions deétaillées sport : n = 325 (utilisateurs sport en direct)

Terrain / periode d'enquete 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026
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Votre + en CH-F CANAL+

L'utilisateur CANAL+ -

s appelle aujourd'hui >5¢ ans 60%

Jean-Claude 35-54ans | 5%
o
72 /O 15-34 ans [ 4%
hommes
Pouvoir d’'achat & Intensite d'utilisation : + Impact publicitaire : +

consommation : +
i 8] @ @ ¢

Source : Etude Admeira, réalisée par GfK Switzerland, CH-F : n= 514, personnes de 15-74 ans
Abonnés CANAL+, période d'enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026




Cible aisee qui aime consommer CANAL+

Revenu brut du ménage

>CHF15'000 |GG % Enfants au menage : 28%
CHF 12°000-CHF 15'000 GGG 12
CHF 9'000-CHF 12000 I 2%

CHF 7000-cHF 9'000 I 0%

CHF 4'500-CHF 7000 I 19

<CHF 4500 I 0%
36% >CHF 9'000 55% >CHF 9'000

Revenu brut du ménage/mois Revenu brut du ménage/mois

Source : Etude Admeira, réalisée par GfK Switzerland, CH-F : n= 514, personnes de 15-74 ans

Abonnés CANAL+, période d’enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026



Cible aisee qui aime consommer CANAL+

® 0 & 0
A A A A
Indice CH-F tot.

22% 215

sortent chaque semaine

37% 295

s'offrent du luxe/des choses cheres

69% 131

passent leurs loisirs dans la nature

61% 145

accordent de lI'importance aux belles choses

84% 121 42% 126

sont des épicuriens prennent soin de leur bien-étre

g l f Source : Etude Admeira, réalisée par GfK Switzerland, CH-F : n= 514, personnes de 15-74 ans

Abonnés CANAL+, période d’enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026




Les utilisateurs CANAL+ se font plaisir

Habitudes d’'achat : classement par indice vs population | approbation Top 2

m CANAL+ (approbation Top 2) m CH-F @ (MACH, approbation Top 2)

S'offrir du luxe/des choses cheres (indice 295) 13% 37%

Utiliser des sites de bonnes affaires (indice 193) 4%

Belles choses importantes (indice 145)
Achats spontanés (indice 136)

Utiliser des plateformes de partage (indice 129)

Je suis un épicurien (indice 121) 84%

Comparer les prix (indice 116) 78%

Voir en magasin, acheter en ligne (indice 114)

Acheter des produits suisses (indice 107)

45%

Achats en discount (indice 105) 14D%
(o]

Source : Etude Admeira, réalisée par GfK Switzerland, CH-F : n= 514, personnes de 15-74 ans, abonnés CANAL+
Période d'enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026
Base de comparaison MACH Consumer / MACH Strategy 2026, CH-F, total personnes : approbation Top 2 : tout a fait d'accord/plutot d'accord (sans indication de fréquence)




Les utilisateurs CANAL+ sont actifs

Activites de loisirs (hebdomadaires) : classement par indice vs population

m CANAL+ (hebdomadaire) m CH-F @ (MACH, hebdomadaire)

Aller au cinéma (indice 221)
Sortir (bar, club. disco) (indice 215)

Regarder films/séries* (indice 143) 88%
Lire journaux/magazines* (indice 141)
Manger au restaurant (indice 137)
Etre dans la nature (indice 131)
Wellness/bien-étre (indice 126)
89%

Regarder la TV (direct ou replay) (indice 114)
Utiliser les réseaux sociaux (indice 110)
Ecouter la radio (indice 104)

Lire des livres (indice 102)

Etre avec des amis (indice 92)

Activités artistiques (indice 90)

Faire du sport (indice 89)

Jeux vidéo (indice 84) 220 47%

Source : Etude Admeira, réalisée par GfK Switzerland, CH-F : n= 514, personnes de 15-74 ans, abonnés CANAL+

Période d'enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026

Base de comparaison MACH Consumer / MACH Strategy 2026, CH-F, total personnes : Représenté : part des utilisateurs pratiquant I'activité au moins 1x par
semaine




Les utilisateurs CANAL+ misent sur la qualite

Habitudes d’'achat : classement par indice vs population | approbation Top 2

m CANAL+ (approbation Top 2) m CH-F @ (MACH, approbation Top 2)

36%
34%

Flaner dans les magasins (indice 104)

Attention a la durabilité/au commerce équitable (indice 103)

92%

Qualité comme critere de choix (indice 102) 90%

S'informe sur les promotions (indice 96)

Paie plus pour la durabilité (indice 93)
Durabilité des produits importante (indice 92) 85%
(o)

Achats en outlet (indice 91)

Tests comparatifs au préalable (indice 89)

Conseil personnalisé en magasin spécialisé (indice 87) 80%
(o)

Source : Etude Admeira, réalisée par GfK Switzerland, CH-F : n= 514, personnes de 15-74 ans, abonnés CANAL+
Période d'enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026
Base de comparaison MACH Consumer / MACH Strategy 2026, CH-F, total personnes : approbation Top 2 : tout a fait d'accord/plutot d'accord (sans indication de fréquence)




CANAL+ se regarde sur grand ecran

«dans le salon classique»

Téléviseur

Smartphone

Tablette

Laptop/PC

Utilisation des appareils
(utilisateurs au sens large)

56%

46%

41%

2

Films

99% Séries

utilisateurs au sens large
Documentaires

Utilisation de CANAL+ Emissions d'information
8%
mensuel B hebdomadaire B quotidien

CANAL+

Top genres - utilisateurs au sens large
(hors sport)

90%

69%

41%

14%

Source : Etude Admeira, réalisée par NIQ, CH-F : n= 514, personnes de 15-74 ans
Abonnés CANAL+, période d'enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026




Sport en direct : 92% sur grand ecran CANAL+

total

55+ ans

35-54 ans

15-34 ans

Femmes

Hommes

Utilisation (session)
Sport en direct sur
CANAL+/semaine

4.5
3.8

3.1

H>>

Sport en direct sur CANAL+
Durée min./session

total

55+ ans 14

35-54 ans e

15-34 ans 13
Femmes 110
Hommes 109

18% Utilisation du sport en direct sur CANAL+
’ total : 64%
82%
H mF mensuel ®hebdomadaire mquotidien

Source : Etude Admeira, réalisée par NIQ, CH-F : n= 325, personnes de 15-74 ans
Abonnés CANAL+, période d'enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026




CANAL+ : ce que veulent les fans de sport CANAL+

Sports sur CANAL+

Autres sports — 69%
Diffuse les compétitions qui

english Premier League [N o3% minteressent
Formule 1 _ 62%

UEFA Europa/Conference _ o
League 60%

Autres offres de football |Gz 53%

a1 Commentateurs/analyses de
Grand Prix Moto _ 50% m utilisateurs /analy

aU sens qualité
large
Rugby _ 39%
@
| |

Raisons de regarder le sport sur CANAL+ (Top 3)

Offre globale de qualité 50%

44%

H>>

Source : Etude Admeira, réalisée par NIQ, CH-F : n= 325, personnes de 15-74 ans
Abonnés CANAL+, période d'enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026




CANAL+ offre ce que

Raisons d'utiliser I'offre de sport en

Diffuse les compétitions qui m'intéressent

Offre globale de qualité

Commentateurs/analyses de qualité

Propose de nombreux temps forts sportifs en direct
Procure une sensation de direct/du suspense

Permet de décompresser apres la journée

Permet de participer aux discussions sur les grands matchs

Autres

les gens recherchent
direct de CANAL+

— 75%
A, 5095
I -
T 43

I 0%

P 13%

4%

_8%

Source : Etude Admeira, réalisée par GfK Switzerland, CH-F : n= 325, personnes de 15-74 ans, abonnés CANAL+
Période d'enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026

Question : «Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous suivez les retransmissions sportives en direct sur CANAL+ ?» (plusieurs réponses possibles)




Le football, sport le plus populaire CANAL+]CANAL

Sports les plus populaires sur CANAL+ | classement par utilisation hebdomadaire

English Premier League

63%
UEFA Europa/Conference League
60%
Formule 1
62%
m quotidien
Grand Prix Moto m 1x/plusieurs fois par semaine
50% .

m utilisateurs au sens large

Autres sports
69%
Autres offres de football
53%

Rugby
39%

Source : Etude Admeira, réalisée par GfK Switzerland, CH-F : n= 325, personnes de 15-74 ans, abonnés CANAL+
‘ Période d'enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026
Question : «A quelle fréquence regardez-vous les sports suivants en direct sur CANAL+ ou CANAL+ FOOT ?» (plusieurs réponses possibles)




Forte attention et activation publicitaires CANALT

Activation publicitaire
(min. 1x actif apres la pub)

CANAL+ cum. 40.3%

v

Internet - 28%
Réseaux sociaux . 27%
Print I 26%

Applications mobiles 23%

Site web visité 21%
Recherche en ligne

Parlé avec famille/amis

Informé en ligne en paralléle

OOH 17% Produit achete

. . Opinion améliorée
Services de streaming

(o)
vidéo/musique e 3.3x

Présélectionné

Attention publicitaire hebdomadaire utilisateurs CANAL+ en %

Attention publicitaire hebdomadaire : 1x par semaine/presque tous les jours/plusieurs fois par semaine

. L -
-@- :@:
' — Source : Etude Admeira, réalisée par NIQ, CH-F : n= 325, personnes de 15-74 ans

Abonnés CANAL+, période d’enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026




vironnement premium et credible

Moderne & innovant
55%

Partie de la
communaute
sportive

52%

Perception de la

marque
(approbation Top 2)

53%

Digne de confiance/
serieux

Haut de gamme
54%

Professionnel/
competent

54%

Source : Etude Admeira, réalisée par GfK Switzerland, CH-F : n= 325, personnes de 15-74 ans, abonnés CANAL+

Période d'enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026
Approbation Top 2 : tout a fait d'accord/plutot d'accord




CANAL+, un environnement publicitaire credible
Perception de la marque sur CANAL+

B Utilisateurs Free TV m Utilisateurs sport en direct m CANAL+ total

55%
Moderne & innovant 55%
55%
54%
Haut de gamme
54%
55%
Professionnel/compétent
54%
Digne de confiance/sérieux 54%

53%

Partie de la communauté sportive

La publicité correspond a mes intéréts

Source : Etude Admeira, réalisée par GfK Switzerland, CH-F : n= 325, personnes de 15-74 ans, abonnés CANAL+
Période d'enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026
Approbation Top 2 : tout a fait d'accord/plutot d'accord




Attention publicitaire la plus elevee a la TV
Attention publicitaire hebdomadaire par canal

B Utilisateurs Free TV m Utilisateurs sport en direct m CANAL+ total

55%
Moderne & innovant 55%
55%
54%
Haut de gamme
54%
55%
Professionnel/compétent
54%
Digne de confiance/sérieux 54%

53%

Partie de la communauté sportive

La publicité correspond a mes intéréts

Source : Etude Admeira, réalisée par GfK Switzerland, CH-F : n= 325, personnes de 15-74 ans, abonnés CANAL+
Période d'enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026
Attention publicitaire hebdomadaire : 1x par semaine/presque tous les jours/plusieurs fois par semaine




Sport live : un peu plus d’'attention publicitaire

Attention publicitaire hebdomadaire par segment d'utilisateurs

m Utilisateurs Free TV m Utilisateurs sport en direct m CANAL+ total

36%
\% 36%
34% ’

Internet - 20%
28%

28%

Réseaux sociaux 07%
28%

Print - 7 26%
Applications mobiles 23%
Radio 20%
E-mail/SMS 21%
Prospectus
Sponsoring TV 22%
OOH
Sponsoring d'événements sportifs S 18%

Streaming 11%

Source : Etude Admeira, réalisée par GfK Switzerland, CH-F : n= 325, personnes de 15-74 ans, abonnés CANAL+
Période d'enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026
Attention publicitaire hebdomadaire : 1x par semaine/presque tous les jours/plusieurs fois par semaine




La publicite sur CANAL+ active

Activation apres contact publicitaire sur CANAL+ | part des personnes devenues actives

m Utilisateurs Free TV~ m Utilisateurs sport en direct m CANAL+ total

) 18%
Site web visite 21%
17%
14%
Recherche en ligne 16%
13%
) . 7%
Informe en ligne en parallele 7%
6%
) ‘ . 10%
Parlé avec famille/amis 1%
9%
60/ . . . ° °
Produit acheté 8 6% Actlvatlon pub\hatawe
5% (min. 1x actif apres la pub)

Opinion améliorée 5% Utilisateurs Free TV 36.7%
4%

Utilisateurs sport en

o : 40.3%
Présélectionné 3% direct

CANAL+ total 34.8%

Source : Etude Admeira, réalisée par GfK Switzerland, CH-F : n= 325, personnes de 15-74 ans, abonnés CANAL+
Période d'enquéte 12.03.2026-24.03.2026 et 07.04.2026-17.04.2026
Approbation Top 2 : tout a fait d'accord/plutot d'accord (sans indication de fréquence) | Valeurs activation totale : valeur inverse de la réponse «aucune» (100% — «aucune»)




Merci beaucoup.

Pour plus d'informations, n'hésitez pas a nous contacter.

Samuel Fahrni Yvonne Ruegg

Research Specialist Research Specialist

E-mail : samuel.fahrni@admeira.ch E-mail : yvonne.rueegg@admeira.ch
Teléphone : 058 909 97 23 Teléphone : 058 909 93 42

AGMEIRA
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Tenez-vous toujours
au courant!

Abonnez-vous a nos
canaux et ne ratez plus
aucune nouveaute.

Scannez le code
et abonnez-vous!



https://admeira.ch/follow-us?mtm_campaign=FollowUs&mtm_source=Master_DE&mtm_medium=PPT
https://admeira.ch/follow-us?mtm_campaign=FollowUs&mtm_source=Master_DE&mtm_medium=PPT
https://admeira.ch/follow-us?mtm_campaign=FollowUs&mtm_source=Master_DE&mtm_medium=PPT
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