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Metodo

CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing) con indirizzi clienti (n=22'999)

Contenuto 8
L'indagine ha rilevato l'utilizzo di CANAL+, in particolare dello sport in diretta e di altri contenuti su diversi d
dispositivi, nonche le motivazioni alla base. Sono stati inoltre rilevati il tempo libero. le abitudini d'acquisto. la
percezione e |'efficacia della pubblicita nelllambiente di CANAL+.

Universo

Abbonati in Svizzera

Metodo di campionamento

«Best effort - Convenience»: il campione non e stato estratto casualmente tra tutti gli abbonati CANAL+, ma
composto da partecipanti disponibili e raggiungibili - con I'obiettivo di ottenere una composizione il piu equilibrata
possibile (ad es. per eta, sesso, regione).

Quote

Nessuna

Dimensione del campione n=514 | Base domande dettagliate sport: n = 325 (utenti sport in diretta)

Campo / periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026
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Il vostro + in CH-F

L'utente CANAL+ -
oggi si chiama Jean-

Claude
72%

Slelaallal

Potere d’'acquisto & consumo:
+

%]

Intensita d'utilizzo: +

Ar

i

&

CANAL+

55+ anni [N -
35-54 anni |G 36%

15-34 anni | 2%

Efficacia pubblicitaria: +

Fonte: studio Admeira, realizzato da GfK Switzerland. CH-F: n= 514, persone 15-74 anni
Abbonati CANAL+, periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026



Target benestante e propenso al consumo CANAL+

Reddito lordo familiare

HF 15000 I 139 ini i :
- CHEIS000 B Bambini in casa: 28%
CHF 12°000-CHF 15'000 GGG 12

CHF 9'000-CHF 12000 I 2%

CHF 7000-cHF 9'000 I 0%

CHF 4'500-CHF 7000 I 19

<CHF 4500 I 0%
36% >CHF 9'000 55% >CHF 9'000

Reddito lordo familiare/mese Reddito lordo familiare/mese

Fonte: studio Admeira, realizzato da GfK Switzerland. CH-F: n= 514, persone 15-74 anni

Abbonati CANAL+, periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026



Target benestante e propenso al consumo CANAL+

® 0 & 0
A A A A
Indice CH-F tot.

22% 215

escono ogni settimana

37% 295

si concedono lusso/cose costose

69% 131

trascorrono il tempo libero nella natura

61% 145

danno importanza alle cose belle

84% 121 42% 126

sono buongustai fanno qualcosa per il proprio benessere

g l f Fonte: studio Admeira, realizzato da GfK Switzerland. CH-F: n= 514, persone 15-74 anni

Abbonati CANAL+, periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026




Gli utenti CANAL+ si concedono qualcosa

Abitudini d'acquisto: classifica per indice vs popolazione | approvazione Top 2

m CANAL+ (approvazione Top 2) m CH-F @ (MACH, approvazione Top 2)

. . 37%
Concedersi lusso/cose costose (indice 295)

13%

Usare siti di offerte (indice 193)

Cose belle importanti (indice 145)
Acquisti spontanei (indice 136)

Usare piattaforme di sharing (indice 129)
Sono un buongustaio (indice 121) 84%
Confrontare i prezzi (indice 116)

Vedere in negozio, comprare online (indice 114)

Acquistare prodotti svizzeri (indice 107)

45%

Acquisti nei discount (indice 105) 109
(¢]

Fonte: studio Admeira, realizzato da GfK Switzerland. CH-F: n= 514, persone 15-74 anni, abbonati CANAL+

Periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026

Base di confronto MACH Consumer / MACH Strategy 2026, CH-F, totale persone: approvazione Top 2: pienamente d'accordo/piuttosto d'accordo (senza indicazione di
frequenza)




Gli utenti CANAL+ sono attivi

Attivita del tempo libero (settimanali): classifica per indice vs popolazione

m CANAL+ (settimanale) m CH-F @ (MACH, settimanale)

Andare al cinema (indice 221)
Uscire (bar, club, disco) (indice 215)

Guardare film/serie* (indice 143) 88%
Leggere giornali/riviste* (indice 141)
Mangiare fuori (indice 137)
Stare nella natura (indice 131)
Wellness/benessere (indice 126)
89%

Guardare la TV (diretta o replay) (indice 114)
Usare i social network (indice 110)
Ascoltare la radio (indice 104)

Leggere libri (indice 102)

Stare con gli amici (indice 92)

Attivita artistiche (indice 90)

Fare sport (indice 89)

Videogiochi (indice 8) S0

Fonte: studio Admeira, realizzato da GfK Switzerland, CH-F: n= 514, persone 15-74 anni, abbonati CANAL+

Periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026

Base di confronto MACH Consumer / MACH Strategy 2026, CH-F, totale persone: Rappresentato: quota di utenti che svolgono I'attivita almeno 1x a
settimana




Gli utenti CANAL+ puntano sulla qualita

Abitudini d'acquisto: classifica per indice vs popolazione | approvazione Top 2

B CANAL+ (approvazione Top 2) m CH-F @ (MACH, approvazione Top 2)

36%
34%

Passeggiare per negozi (indice 104)

Attenzione a sostenibilita/commercio equo (indice 103)

92%

Qualita come criterio di scelta (indice 102) 90%

Si informa sulle promozioni (indice 96)
Paga di piu per la sostenibilita (indice 93)
Durata dei prodotti importante (indice 92) 85%
(0]

Acquisti negli outlet (indice 91)

Test comparativi in anticipo (indice 89)

Consulenza personale nei negozi specializzati (indice 87) 80%
(0]

Fonte: studio Admeira, realizzato da GfK Switzerland. CH-F: n= 514, persone 15-74 anni, abbonati CANAL+

Periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026

Base di confronto MACH Consumer / MACH Strategy 2026, CH-F, totale persone: approvazione Top 2: pienamente d'accordo/piuttosto d'accordo (senza indicazione di
frequenza)




CANAL+ si guarda sul grande schermo CANAL+

«nel classico salotto»

Utilizzo dei dispositivi
(utenti in senso lato)

Top generi — utenti in senso lato
(escl. sport)

Serie 69%
Smartphone 56% 990/ &
(o)
utenti in senso lato
Tablet 16% Documentari 41%
Programmi
Laptop/PC e Utilizzo di CANAL+ it 14%
mensile m settimanale m giornaliero

5] @

Fonte: studio Admeira, realizzato da NIQ, CH-F: n= 514, persone 15-74 anni
Abbonati CANAL+, periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026




Sport in diretta: il 92% sul grande schermo CANAL+

totale

55+ anni

35-54 anni

15-34 anni

Donne

Uomini

Utilizzo (sessione)
Sport in diretta su
CANAL+/settimana

4.5
3.8

3.1

H>>

Sport in diretta su CANAL+
Durata min./sessione

totale
55+ anni g
35-54 anni e
15-34 anni 13

Donne 110

Uomini 109

Utilizzo sport in diretta su CANAL+ totale: 64%

U mD mensile  Msettimanale  mgiornaliero

18%’

82%

Fonte: studio Admeira, realizzato da NIQ, CH-F: n= 325, persone 15-74 anni
Abbonati CANAL+, periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026




CANAL+ offre cio che cercano i fan dello sport CANAL+

Sport su CANAL+

Altri sport — 69%
Trasmette le competizioni che

English Premier League _ 63% mi interessano
rormula 1 | 62%

Motivi per guardare lo sport su CANAL+ (Top 3)

UEFA Europa/Conference . Offerta complessiva di qualita 50%
: I o
eague
Altre offerte di calcio | GGz 53%
Grand Prix Moto _ 50% B utenti in Commentatori/analisi di qualita 449

senso lato

Rugby _ 39%
@

H>>

Fonte: studio Admeira, realizzato da NIQ, CH-F: n= 325, persone 15-74 anni

Abbonati CANAL+, periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026




CANAL+ offre cio che le persone cercano
Motivi per l'utilizzo dell'offerta di sport in diretta su CANAL+

Trasmette le competizioni che mi interessano — 75%

Offerta complessiva di qualita _ 50%
commentatori/analisi di qualita |G -
Offre molti highlight sportivi in diretta - 43
Trasmette una speciale emozione dal vivo/suspense _ 30%
Aiuta a staccare dalla quotidianita _ 13%

Permette di dire la propria sulle partite importanti - 4%

Altro _ 8%

Fonte: studio Admeira, realizzato da GfK Switzerland, CH-F: n= 325, persone 15-74 anni, abbonati CANAL+
Periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026
Domanda: «Quali sono i motivi principali per cui seguite le trasmissioni sportive in diretta su CANAL+?» (piu risposte possibili)




Il calcio e lo sport piu amato CANAL+|CANAL+

Sport piu amati su CANAL+ | classifica per utilizzo settimanale

English Premier League

63%
UEFA Europa/Conference League
60%
Formula 1
62%

W giornaliero

Grand Prix Moto B 1x/piu volte a settimana

o)
50% m utenti in senso lato

Altri sport
69%

Altre offerte di calcio
53%

Rugby
39%

Fonte: studio Admeira, realizzato da GfK Switzerland, CH-F: n= 325, persone 15-74 anni, abbonati CANAL+
Periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026
Domanda: «Con quale frequenza guardate i seguenti sport in diretta su CANAL+ o CANAL+ FOOT?» (pil risposte possibili)




Elevata attenzione e attivazione pubblicitaria CANAL+

Y

Internet - 28%
Social media - 27%

Stampa 26%

App mobili . 23%

OOH 17%

Servizi di streaming video/musica 11% 3.3x

Attenzione pubblicitaria settimanale utenti CANAL+ in %
Attenzione pubblicitaria settimanale: 1x a settimana/quasi ogni giorno/piu volte a settimana

Attivazione pubblicitaria
(min. 1x attivo dopo la pubblicita)

CANAL+ cum. 40.3%

Sito web visitato 21%
Ricerca online

Parlato con famiglia/amici
Informato online in parallelo
Prodotto acquistato

Opinione migliorata

Messo nella rosa dei candidati

Fonte: studio Admeira, realizzato da NIQ, CH-F: n= 325, persone 15-74 anni
Abbonati CANAL+, periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026




biente di marca di alta qualita e credibile

Moderno &
innovativo
55%
Parte della . .
community sportiva pPraltaiqualita
[¢)
59, 54%
Percezione del
marchio
(approvazione Top 2)
Affidabile/ Professionale/
serio competente

53% 54%

Fonte: studio Admeira, realizzato da GfK Switzerland, CH-F: n= 325, persone 15-74 anni, abbonati CANAL+
Periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026
Approvazione Top 2: pienamente d'accordo/piuttosto d'accordo




CANAL+: un ambiente pubblicitario credibile

Percezione del marchio su CANAL+

mUtenti Free TV mUtenti sport in diretta W CANAL+ totale

55%
Moderno & innovativo 55%
55%
54%
Di alta qualita
54%
55%
Professionale/competente
54%
Affidabile/serio 54%

53%

Parte della community sportiva

La pubblicita corrisponde ai miei interessi

Fonte: studio Admeira, realizzato da GfK Switzerland, CH-F: n= 325, persone 15-74 anni, abbonati CANAL+
Periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026
Approvazione Top 2: pienamente d'accordo/piuttosto d'accordo




Massima attenzione pubblicitaria in TV

Attenzione pubblicitaria settimanale per canale

mUtenti Free TV mUtenti sport in diretta W CANAL+ totale

55%
Moderno & innovativo 55%
55%
54%
Di alta qualita
54%
55%
Professionale/competente
54%
Affidabile/serio 54%

53%

Parte della community sportiva

La pubblicita corrisponde ai miei interessi

Fonte: studio Admeira, realizzato da GfK Switzerland, CH-F: n= 325, persone 15-74 anni, abbonati CANAL+
Periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026
Attenzione pubblicitaria settimanale: 1x a settimana/quasi ogni giorno/piu volte a settimana




Sport live: attenzione pubblicitaria un po’ piu alta

Attenzione pubblicitaria settimanale per segmento di utenti

v
Internet

Social network

Stampa

App mobili

Radio

E-mail/SMS

Volantini

Sponsorizzazione TV

OOH

Sponsorizzazione eventi sportivi

Streaming

m Utenti Free TV

m Utenti sport in diretta  m CANAL+ totale

28%
28%

28%
28%

2/%

7 26%
24%
23%
23%
22%
229%
22%
21%
20%
21%
20%
20%
19%
19%
0%

22%

14%

36%
36%
34%

29%

Fonte: studio Admeira, realizzato da GfK Switzerland, CH-F: n= 325, persone 15-74 anni, abbonati CANAL+
Periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026
Attenzione pubblicitaria settimanale: 1x a settimana/quasi ogni giorno/piu volte a settimana




La pubblicita su CANAL+ attiva

Attivazione dopo il contatto pubblicitario su CANAL+ | quota di chi si e attivato

m Utenti Free TV mUtenti sport in diretta  m CANAL+ totale

18%
Sito web visitato 21%
17%
14%
Ricerca online 16%
13%
7%
Informato online in parallelo 7%
6%
10%
Parlato con famiglia/amici 1%
9%
60/ . 3 3 . .
Prodotto acquistato - _Attivazione pubblicitaria
5% (min. Tx attivo dopo la pubblicita)
1% .
Opinione migliorata °59% Utenti Free TV 36.7%
4%
Utenti sport in diretta 40.3%

Messo nella rosa dei candidati 3%
3% CANAL+ totale 34.8%

Fonte: studio Admeira, realizzato da GfK Switzerland, CH-F: n= 325, persone 15-74 anni, abbonati CANAL+

Periodo d'indagine 12.03.2026-24.03.2026 e 07.04.2026-17.04.2026

Approvazione Top 2: pienamente d'accordo/piuttosto d'accordo (senza indicazione di frequenza) | Valori attivazione totale: valore inverso della risposta «nessuna» (100% —
«nessuna)




Grazie mille.

Per ulteriori informazioni non esitate a contattarci.

Samuel Fahrni Yvonne Ruegg

Research Specialist Research Specialist

E-mail: samuel.fahrni@admeira.ch E-mail: yvonne.rueegg@admeira.ch
Telefono: 058 909 97 23 Telefono: 058 909 93 42

AGMEIRA
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Rimanete al corrente
di tutte le novital
Abbonatevi ai nostri

canali e non perdetevi
piU nessun aggiornamento.

Scansionate e
abbonatevi!



https://admeira.ch/follow-us?mtm_campaign=FollowUs&mtm_source=Master_DE&mtm_medium=PPT
https://admeira.ch/follow-us?mtm_campaign=FollowUs&mtm_source=Master_DE&mtm_medium=PPT
https://admeira.ch/follow-us?mtm_campaign=FollowUs&mtm_source=Master_DE&mtm_medium=PPT
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