cbuy.ch auf SRF - ein Erfolg

cbhbuyc
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Post-Test: KW 10/2022
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GFK Switzerland
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Mit SRF: signifikante Steigerung von Bekanntheit
und Sympathie

cbuyc ‘ Frage: «Wie sympathisch ist lhnen der Auftritt der Marke cbuy.ch?»

Markensympathie

Mit der Kampagne auf SRF erfuhr
die Marke www.cbuy.ch eine
Steigerung der
Markenbekanntheit von 50.5%.
Ebenso stieg die Markensympathie
um 54% deutlich.

41.6%
Markenbekanntheit

B Post MPre

Antworten Top 2 = «eher sympathisch + sehr sympathisch» Quelle: Admeira-AdPanel-Studie. Woche 46/ 2021 und Woche 10/ 2022


http://www.cbuy.ch/

Signifikante Steigerung der Sympathie

Sehr sympathisch (4)

Eher sympathisch (3)

Eher weniger sympathisch (2)
Uberhaupt nicht sympathisch (1)
weiss nicht

Kenne die Marke nicht (5) 72 4%

B Post MPre

Quelle: Admeira-AdPanel-Studie, Woche 46/ 2021 und Woche 10/ 2022
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Die Menschen wurden mehr bei cbuy.ch kaufen

Frage: «<Angenommen, Sie wurden Hanfprodukte kaufen wollen, wo [\ '\-:;\.é §§ ,
wurden Sie diese kaufen?»

Im Online-Shop von cbuy.ch

B Post EMPre

Quelle: Admeira-AdPanel-Studie, Woche 46/ 2021 und Woche 10/ 2022




Die Menschen wurden mehr bei cbuy.ch kaufen

Nach der Kampagne auf SRF
sagten mehr als doppelt so viele
Befragte, dass sie sich vorstellen
konnten, Hanfprodukte bei
cbuy.ch zu kaufen.

Frage: «<Angenommen, Sie wurden Hanfprodukte kaufen wollen, wo
wurden Sie diese kaufen?»

st +106%

Im Online-Shop von cbuy.ch

Bei einem Detailhandler

In einem Fachgeschaft

In einer Online-Apotheke/Drogerie
In einer Apotheke/Drogerie

Bei einem anderen Online-Anbieter

Weiss nicht 41.2%

B Post MPre

Quelle: Admeira-AdPanel-Studie, Woche 46/ 2021 und Woche 10/ 2022




beeinflusst
Konsum

Admeira-AdPanel-Studie, Woche 46/ 2021 und Woche 10/ 2022




Deutliche Steigerung des Konsums von Hanfprodukten

Frage: «<Haben Sie in der Vergangenheit bereits einmal Hanfprodukte verwendet?»
ja

Die Kampagne auf SRF hat nicht

nur wichtige KPI gesteigert, nein
sondern die Menschen auch dazu

veranlasst, mehr Hanfprodukte zu

probieren.

76.9%

B Post MPre

Quelle: Admeira-AdPanel-Studie, Woche 46/ 2021 und Woche 10/ 2022




Erste TV-Kampagne bringt Erinnerung

cbuy

AGVEIRA

Recall kombiniert von
4 TV-Sujets:
18.1%
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Gute Wahrnehmung von TV

Recall nach Video-Kanal

78.1%

v

Video auf Newsportalen (blick.ch, 559
bluewin.ch, 20min.ch, usw.) =7

Weiss ich nicht mehr 4.0%

Social Media 3.49%

Videoscreens in Verkaufsstellen 2.7%
Videoscreens im offentlichen
Raum 2.0%
TV-Werbung auf SRF erzielt einen Kino B 21%
sehr guten Erinnerungswert.
Woanders 1.5%

Quelle: Admeira-AdPanel-Studie, Woche 46/ 2021 und Woche 10/ 2022




TV-Werbung auf SRF pusht Web-Zugriffe
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Quelle: Admeira-AdPanel-Studie, Woche 46/ 2021 und Woche 10/ 2022




TV-Werbung auf SRF steigert den Umsatz

, |

—Budget SRG BRT ——Budget Search BRT ——5Sales

Quelle: Admeira-AdPanel-Studie, Woche 46/ 2021 und Woche 10/ 2022




TV-Werbung auf SRF pusht Web-Zugriffe

Webzugriffe vor und wahrend der TV-Kampagne Webzugriffe an Tagen ohne und mit TV Werbung

Die durchschnittliche User-Zahl ..und an den Tagen mit Werbung
stieg wahrend der Kampagne um auf SRF wurden die User mehr
+143% als verdreifacht: +210%

vor Kampagne wahrend Kampagne Tage ohne TV Tage mit TV

Quelle: Admeira-AdPanel-Studie, Woche 46/ 2021 und Woche 10/ 2022
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TV-Werbung auf SRF steigert den Umsatz

Umsatz an Tagen ohne und mit TV-Werbung Umsatz gesamt

..und wurde wahrend der
Kampagne gar mehr als
verdreifacht: +208%

Der Umsatz stieg an Tagen mit
TV-Werbung deutlich an: +135%

Tage ohne TV Tage mit TV vor Kampagne wahrend Kampagne

Quelle: Admeira-AdPanel-Studie, Woche 46/ 2021 und Woche 10/ 2022
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Mehr Informationen und
Antworten direkt von:

Samuel Fahrni

Research Specialist

E-mail: samuel.fahrni@admeira.ch
Telefon: +4158 909 97 23
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