cbuy.ch sur la SRF - un succe

cbhbuy

Pré-test: Semaine 46/2021
Post-test: Semaine 10/2022
dans Admeira AdPanel en

collaboration avec
GFK Switzerland
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Avec la SRF: augmentation significative de la notoriete
et de la sympathie.

chuy: \ Question: «A quel point I'image de la marque cbuy.ch vous parait-elle
. sympathique?»

Sympathie envers la marque

Grace a la campagne diffusee sur
la SRF, la marque www.cbuy.ch a
connu un accroissement de sa
notoriete de 50,5%. La sympathie
envers la marque a egalement
connu une forte augmentation de
54%.

41.6%
Notoriété de la marque

B Post MPre

Reponses Top 2 = «plutot sympathique + tres sympathique» Source: Etude AdPanel sur d'Admeira, semaine 46/2021 et semaine 10/2022
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Accroissement significatif de la sympathie

Tres sympathique (4)
Plutot sympathique (3)
Plutot peu sympathique (2)
Pas du tout sympathique (1)
Je ne sais pas

Je ne connais pas la marque (5) 72 4%

B Post MPre

Source: Etude AdPanel sur d'Admeira, semaine 46/2021 et semaine 10/2022







Accroissement de la probabilite d’achat aupres de cbuy.ch

Question: «Si vous vouliez acheter des produits a base de CBD, vers qui Ny, &t §3 -
vous tourneriez-vous?»

Vers la boutique en ligne de
cbuy.ch

B Post EMPre

Source: Etude AdPanel sur d'Admeira, semaine 46/2021 et semaine 10/2022




Accroissement de la probabilite d’achat aupres de cbuy.ch

Apres la campagne diffusee sur la
SRF, plus du double des personnes
interrogees ont repondu qu’elles
pourraient acheter leurs produits
sur cbuy.ch.

Question: «Si vous vouliez acheter des produits a base de CBD, vers qui
vous tourneriez-vous?»

Vers la boutique en ligne de cbuy.ch

A +106%

Vers un détaillant

Vers une boutique spécialisée

Vers une pharmacie/droguerie en ligne
Vers une pharmacie/droguerie

Vers un autre fournisseur en ligne

Je ne sais pas 41.2%

B Post MPre

Source: Etude AdPanel sur d'Admeira, semaine 46/2021 et semaine 10/2022
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Ude AdPanel sur d'Admeira, semaine 46/2021 et semaine 10/2022




Nette hausse de la consommation de produits a base de chanvre

Question: «Par le passe, avez-vous déja essaye des produits a base de chanvre?»

Oui

La campagne sur la SRF a non

seulement eu un effet positif sur Non
des KPI importants, mais a aussi

incite les cibles a essayer plus de

produits a base de chanvre.

76.9%

B Post MPre

Source: Etude AdPanel sur d'Admeira, semaine 46/2021 et semaine 10/2022




La premiere campagne TV bien ancree dans les memoires

AGVEIRA

Rappel combine de

4 sujets TV:
18,1%

Justine (26)
Bankkauffrau
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Source: Etude AdPanel sur d'Admeira, semaine 46/2021 et semaine 10/2022



Bonne perception de la television

La publicite televisee diffusee sur
la SRF a atteint un excellent taux
de memorisation.

La télévision

Vidéo sur un site d'information
(blick.ch, bluewin.ch, 20min.ch....

Je ne me souviens plus

Réseaux sociaux

Ecrans vidéo sur des points de

vente

Ecrans vidéo dans un espace
public

Cinéma

Ailleurs

Rappel selon le canal video

5.2%

4.0%

3.4%

2.7%

2.7%

2.1%

1.5%

78.1%

Source: Etude AdPanel sur d'Admeira, semaine 46/2021 et semaine 10/2022




La publicite televisuelle diffusee sur la SRF
booste les visites du site internet

|

——Budget SSRBRT ~ ——Budget Search BRT =~ ——Acces utilisateur

Source: Etude AdPanel sur d'Admeira, semaine 46/2021 et semaine 10/2022




La publicite televisuelle diffusee sur la SRF
accroit les ventes

, |

—Budget SSR BRT ——Budget Search BRT ——Ventes

Source: Etude AdPanel sur d'Admeira, semaine 46/2021 et semaine 10/2022




La publicite televisuelle diffusee sur la SRF booste les visites du site internet

Visites du site internet avant et pendant la Visites sur le site internet lors des journees avec et
campagne TV sans publicite TV

Pendant la campagne, le nombre .. et lors des journées ou la
moyen d'utilisateurs a augmente publicite a ete diffusee sur la
de +143% SRF, le nombre d'utilisateurs a

plus que triplé: +210%

avant la campagne pendant la campagne Journées sans TV Journées avec TV

Source: Etude AdPanel sur d'Admeira, semaine 46/2021 et semaine 10/2022
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La publicite televisuelle diffusee sur la SRF accroit les ventes

Ventes lors des journees avec et sans publicite TV Ventes totales

Les ventes ont nettement
augmente lors des journées ou la
publicité a éte diffusée sur la

.. et ont méme plus que triplé
pendant la campagne: +208%

Journées sans TV Journées avec TV avant la campagne pendant la campagne

Source: Etude AdPanel sur d'Admeira, semaine 46/2021 et semaine 10/2022
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Plus d'informations et de reponses
aupres de:

Samuel Fahrni

Research Specialist

E-mail: samuel.fahrni@admeira.ch
Teléphone: +4158 909 97 23
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