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Executive Summary
Admeira Studie «Best Placementy 2022

=  Werbung im Senderumfeld von SRF erzielt bessere Werte auf allen relevanten KPIs: Sie wird
aufmerksamer angeschaut sowie besser und detaillierter erinnert. Dies bestatigt die Erkenntnisse
aus den Studien von 2020 und 2021 und belegt die Robustheit der gemessenen Effekte ein
weiteres Mal.

CREATIVF = Mit hochwertigen, schweizerischen Sendungsumfeldern ermoglicht es SRF Werbetreibenden
besonders tiefgreifende Effekte bei der Werbeerinnerung zu erzielen. Diese Sendungsinhalte,

rv welche sich nah an der Lebenswelt der Zuschauerinnen und Zuschauer bewegen, erzeugen ein
hoheres Involvement, welches sich in einer grosseren Aufmerksamkeit und deutlich verbesserter

Detailerinnerung niederschlagt. Werbetreibende, die dem Publikum insbesondere komplexere
Sachverhalte naherbringen wollen, durften davon besonders stark profitieren.

*= Die Spezialplatzierung «letzter Spot» verbessert vor allem die Erinnerung an den Werbetreibenden
und durfte daher besonders fur Werbetreibende geeignet sein, deren primares Ziel die Steigerung
der Markenbekanntheit ist.

«Fur eine bessere = Auf Kreationsebene erinnert sich das Publikum am besten an Spots, welche es zugleich als

Werbeerinnerung setzen Sie auf «schweizerisch» und «einzigartig» bewertet. Dieser Effekt lasst sich nicht nur generell, sondern
die richtige Platzierung Swisshess auch im SRF Senderumfeld sowie im Umfeld schweizerischer SRF Sendungen signifikant
! nachweisen.

und Kreativitat.»

= Die positiven Effekte zur Ausgewogenheit des Werbedrucks und der besonderen Wirkung von
Swissness im Sendungsumfeld lassen sich auch auf SWISST replizieren.

Quelle: Admeira Studie Best Placement 2022
Sommer 2022, Online-Befragung Alter 18-59 Jahre, N=560 (D-CH)




Ausgangslage und Fragestellung

Die Sender der SRG verfugen uber deutlich kurzere Werbeblocke als die meisten von der Konkurrenz
vermarkteten Privatsender aus Deutschland. Bisherige Studien zeigten, dass dies oftmals zu einem
hoheren Recall und einem Image-Mehrwert fuhrt.

Die Hypothese, dass der ausgewogene Werbedruck und die hohe Qualitat der Medieninhalte auf SRG-
Sendern zu einer hoheren Werbeakzeptanz zu einer positiveren Werbewahrnehmung (Premium
Advertising) und zu mehr Recall (AdRecall Uplift) fuhrt konnte bereits bestatigt werden.

Neu wird die Folge-Hypothese verfolgt, dass Spezial-Platzierungen einen zusatzlichen Wirkungsvorteil
mit sich bringen UND dass die Kombination von Spot-Kreationen mit hoher Swissness-Auspragung sowie
hoher Einzigartigkeit in einem hochwertigen Umfeld (geringe Werbemenge, hohe Qualitat und Swissness
des Programmumfelds) besonders gut wirken.

Quelle: Admeira Studie Best Placement 2022
Sommer 2022, Online-Befragung Alter 18-59 Jahre, N=560 (D-CH)



Methodik

Um die Hypothesen zu prufen, kamen neben einer Befragung
implizite, unterbewusste Messverfahren zum Einsatz, durch die
man nicht auf die (haufig ungenaue) Selbstauskunfte der
Testpersonen angewiesen ist:

Eye Tracking (visuelle Aufmerksamkeit)

Uber Zugriff auf die Webcam der Testpersonen erfasste eine
Software deren Blickverlaufe wahrend sie Programm und
Werbeblock sahen. So konnte gemessen werden, ob ein
Werbespot nicht nur gezeigt, sondern von den Testpersonen
auch wirklich angeschaut wurde.

Befragung (Werbewirkung)

Um zu erfassen, ob und wie stark die Sender die Werbewirkung
beeinflussen, wurden im Anschluss an die Prasentation von
Programm und Werbeblock Recall (ungestutzt) sowie die Detail
Erinnerung abgefragt.

Quelle: Admeira Studie Best Placement 2022
Sommer 2022, Online-Befragung Alter 18-59 Jahre, N=560 (D-CH)




Ablauf und Vorgehen

Zur Untersuchung wurde im Sommer 2022 ein Experiment im Rahmen einer Online-Studie mit N=560 (D-CH) und
N=224 (F-CH) im Alter von 18-59 Jahren durchgefuhrt. Die Testpersonen wurden nach dem Zufallsprinzip in

verschiedene Gruppen aufgeteilt.
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Grumppe 2 Gruppe 3 Grumppe 4

Gruppe 1
Sender SRF 1, nicht- Sender SRF 1, Sender SRF 1,

Sender SRF 1, o o -
- schweizerisches schweizerisches schweizerisches
schweizerisches
Programmumfeld «Der Programmumfeld Programmumfeld
Programmumfeld . ..
«Landfrauenkiiches Ranger», «Landfrauenkuche», «Landfrauenkuche»,
- Standardwerbeblock Werbeblock mit 9 Spots Werbeblock mit 9 Spots
Standardwerbeblock mit : . . . .
9 Spots Werbeblock mit sowie einer inkl. einer Erst- und
pots. 9 Spots. Reminderplatzierung. einer Letztplatzierung.

R|T|L O

Gruppe 5 Gruppe 6 Gruppe 7

Sender RTL, nicht- Sender SWISST, Sender Puls8, nicht-
schweizerisches Pro- schweizerisches schweizerisches
grammumfeld «Luft- Programmumfeld Programmumfeld «Die

ballonmeisterschaft», «Schwingen», kurzer Supermarkler»,
Standardwerbeblock Werbeblock mit Standardwerbeblock
Werbeblock mit 5 Spots. Werbeblock mit
19 Spots. 19 Spots

Quelle: Admeira Studie Best Placement 2022
Sommer 2022, Online-Befragung Alter 18-59 Jahre, N=560 (D-CH)




Zusammensetzung der Werbeblocke

Die Werbeblocke setzen sich aus im Vorfeld getesteten Spots zusammen. Dabei stand im
Fokus, wie die Spotkreationen in Bezug auf «Swissness» sowie die Kombination «Swissness» +
«Einzigartigkeit» bewertet wurden:

Spotkreation strahit
«Swissness» aus

Ja Nein Ja Nein Ja Ja Nein Ja Nein

Spotkreation strahit
«Swissness» + Ja Nein Nein Nein Nein Ja Nein Ja Nein
«Einzigartigkeit» aus

Quelle: Admeira Studie Best Placement 2022
Sommer 2022, Online-Befragung Alter 18-59 Jahre, N=560 (D-CH)




1. SRF vs. Private
Sender Deutschland
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Werbung auf SRF mit besseren Werten L

Hier bestatigt sich, was schon in den Studien von 2020 und 2021 gezeigt werden konnte: Werbung auf SRF Sendern
wird aufmerksamer verfolgt. Gleichzeitig erinnern sich Zuschauer:innen signifikant besser an die Werbetreibenden und
die Details aus den Werbespots. Ein wichtiger Grund fur diesen Effekt durfte der ausgewogene Werbedruck auf SRF im

Vergleich zu den privaten Sendern aus Deutschland sein.
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Visuelle Aufmerksamkeit Recall Detailerinnerung

Quelle: Admeira Studie Best Placement 2022
. SRF Sender . KonkurrenZ'Sender Sommer 2022, Online-Befragung Alter 18-59 Jahre, N=560 (D-CH)
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SRF-Swissness-Umfeld mit mehr Aufmerksamkeit

In Programmumfeldern mit hohem Swissness-Charakter zeigen sich signifikante Effekte im Bereich der Aufmerksamkeit
und Detailerinnerung im Vergleich zu Programmumfeldern mit nicht-Swissness-Charakter. Recall-Effekte kann das
Programmumfeld jedoch nicht verbessern. Eine mogliche Interpretation: Schweizerische Sendungen werden mit
grosserem Involvement verfolgt. Dies schlagt sich nicht nur in grosserer visueller Aufmerksamkeit, sondern auch einer
noch starkeren Detailerinnerung nieder.

125

113.6
100 103 100

Visuelle Aufmerksamkeit Recall Detailerinnerung
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3. Platzierungen

AGVMEIRA



Letztplatzierungen verbessern den Recall deutlich

Die Spezialplatzierung «letzter Spot» auf SRF hat einen besonders starken Effekt auf die Recall-Werte, vor allem die
Erinnerung an den Werbetreibenden. Etwas schwacher aber ebenfalls signifikant ist die Wirkung im Bereich der

Detailerinnerung. Dass sich keine Veranderung im Bereich der visuellen Aufmerksamkeit zeigt, durfte sich durch den
eher unterbewusst stattfindenden Recency-Effekt, welcher Recall und Detailerinnerung an dieser Stelle beeinflusst,

erklaren lassen.

150

15

102 100
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Auch Reminder-Spots werden besser erinnert

Die Spezialplatzierung «Reminder» auf SRF hat einen besonders starken Effekt auf die Recall-Werte, vor allem die
Erinnerung an den Werbetreibenden. Nicht signifikant oder positiv ist die Wirkung im Bereich der Detailerinnerung.
Ebenso findet keine Veranderung im Bereich der visuellen Aufmerksamkeit statt.
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Visuelle Aufmerksamkeit Recall Detailerinnerung

m Reminder auf SRF mKein Reminder auf SRF e 2025 Ot e R




4. Die Kreation
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«Swissness» & «Einzigartigkeit» pushen Recall

Wenn Spots Elemente wie Schweizerdeutsch oder Schweizer Bildwelten enthalten und die Zuschauer:innen
Werbespots gleichzeitig als «Einzigartig» bewerten, bleiben Werbetreibende deutlich besser in Erinnerung, als wenn

diese Faktoren nicht gegeben sind. Dies zeigt den grossen Wert, welcher der Kreation, unabhangig von Umfeldern oder
Platzierungen, zuzuschreiben ist.

«An welche Werbungen aus dem gezeigten Werbeblock
konnen Sie sich spontan erinnern?» (ungest. Recall)

176

100

B Einzigartige Spots mit Swissness

m NICht eanIgal’tlge SpOtS Ohne SWISSH@SS Quelle: Admeira Studie Best Placement 2022

2022, Online-Befragung Alter 18-59 Jahre, N=560 (D-CH)




Einzigartige, schweizerische Spots auf SRF

Auch im SRF Senderumeld zeigt sich, dass Zuschauer:innen «schweizerische» und zugleich «einzigartige»
Spotkreationen besser erinnern als Spots, die auf SRF gezeigt werden aber diese Merkmale nicht aufweisen.

«An welche Werbungen aus dem gezeigten Werbeblock
konnen Sie sich spontan erinnern?» (ungest. Recall)
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W Einzigartige Spots mit Swissness auf SRF B Spots ohne Swissness auf SRF e 2025 Onlne fei g e e




SRF Umfeld mit Swissness fordert die Erinnerung

Auch im Umfeld schweizerischer Sendungen auf SRF werden schweizerische und zugleich einzigartige Spotkreationen
besser erinnert, als wenn diese auf SRF in nicht-schweizerischen Sendungsumfeldern laufen.

«An welche Werbungen aus dem gezeigten Werbeblock
konnen Sie sich spontan erinnern?» (ungest. Recall)
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B Einzigartige Spots mit Swissness im schweizerischen Umfeld auf SRF Ouelle Admeira Studie Best Placement 202
B Einzigartige Spots mit Swissness im nicht-schweizerischen Umfeld auf SRF Sommer 022 Online Beffagune Alter I Be ehre HERE0 (0D




5. SWISST
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SWISSi

Werbung auf SWISS1 erzielt bessere Werte

Werbung auf SWISST wird aufmerksamer verfolgt als auf Puls 8. Gleichzeitig erinnern sich Zuschauer:innen signifikant
besser an die Werbetreibenden und die Details aus den Werbespots. Ein wichtiger Grund fur diesen Effekt durfte der

ausgewogene Werbedruck auf SWISST im Vergleich zu Puls 8 sein.
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Visuelle Aufmerksamkeit Recall Detailerinnerung
Quelle: Admeira Studie Best Placement 2022

| SW'SS-I | PU |S 8 Sommer 2022, Online-Befragung Alter 18-59 Jahre, N=560 (D-CH)




«Swissness» & «Einzigartigkeit» pushen Recall

Auch im SWISST Senderumfeld zeigt sich, dass Zuschauer:innen «schweizerische» und zugleich «einzigartige»,
Spotkreationen besser und detaillierter erinnern als Spots, die auf SWISST gezeigt werden aber diese Merkmale nicht

aufweisen.
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Einzigartige Spots mit Swissness auf SWISST Andere Spots auf SWISS]

m Recall B Detailerinnerung Sommer

Quelle: Admeira Studie Best Placement 2022
2022, Online-Befragung Alter 18-59 Jahre, N=560 (D-CH)




Mehr Informationen und Antworten direkt von:

Samuel Fahrni

Research Specialist

E-Mail: samuel.fahrni@admeira.ch
Telefon: 058 909 97 23
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