


Die Eker Daunen Manufaktur strebte an, als neue
Marke seine Brand Awareness deutlich zu
steigern.




—

Admeira begleitete die - ﬁ
Eker Daunen Manufaktur Dabei wurden u.a. Pre-Test Post-Test o
forscherisch mit dem Markensympathie und Woche 18 Woche 50
MaFO'TOOLAgEa"G-" in der Bekanntheit ermittelt. 2023 - 2023 —

-

e

AGMEIRA




Strategie

Leitmedium
zwischen Pre- und Posttest:

TV SRF: OKT - DEZ 2023 3 o
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Bekanntheit und Sympathie deutlich gesteigert

Frage: Wie sympathisch sind Ihnen die folgenden Marken bzw. Firmen?

Markenbekanntheit/Markensympathie Eker Daunen

Markenbekanntheit 21%

Top2 Sympathie 10%

KW 18/2023 6% 17%9%

Markenbekanntheit 35%

Top2 Sympathie 21
Die Kampagne war ein voller Erfolg: Im
Vergleich zum Pretest in Woche 18 KW 50/2023 7% 1%5%
wurden Bekanntheit und Sympathie
signifikant gesteigert:

6%

—

it: +679 . ‘ .
Bekanntheit: +67% (4 PRl 15 Kenne die Marke nicht B weiss nicht

Sympathie: +110% (11 Prozentpunkte) m Uberhaupt nicht sympathisch B Eher weniger sympathisch
Eher sympathisch B Sehr sympathisch

Quelle: Admeira, AdPanel, Welle 18 & 50/2023, GfK Switzerland




Eker Daunen ruckt bei Bekanntheit auf Rang 3 vor

Markenbekanntheit

75%

41% H42%
35%

29%  28%
24%

+67% (14 Prozentpunkte)

Eker Daunen Mitbewerber 1 Mitbewerber 2 Mitbewerber 3 Mitbewerber 4
mKW 18/ 2023 mKW 50/2023

Quelle: Admeira, AdPanel, Welle 18 & 50/2023, GfK Switzerland




Auch bei der Sympathie: Eker Daunen nun auf 3

Markensympathie, TOP2 (eher sympathisch/ sehr sympathisch)

52%

2% 26%
21%
5%  15%

10% 9%
+110% (11 Prozentpunkte) .-L
Eker Daunen Mitbewerber 1 Mitbewerber 2 Mitbewerber 3 Mitbewerber 4

B KW18/2023 mKW 50/2023

Quelle: Admeira, AdPanel, Welle 18 & 50/2023, GfK Switzerland




Deutlichster Sprung bei der Markenpraferenz

Frage: Angenommen, Sie mussten sich fur eine der folgenden Marken entscheiden, welche Marke wurden Sie wahlen?

51%

34%

+450% (9 Prozentpunkte) 25% 559,
(0]

14%

1% 12% 12%

5% 3% 3%

EKER Daunen Mitbewerber 1 Mitbewerber 2 Mitbewerber 3 Mitbewerber 4 Andere Marke Weiss nicht
BKW 18/2023 mKW 50/2023

Quelle: Admeira, AdPanel, Welle 18 & 50/2023, GfK Switzerland




Fazit

Zwischen Pre- und Posttest schaffte es unser Kunde, in
seinem Segment Bekanntheit, Sympathie und
Markenpraferenz deutlich zu steigern.

So schiebt sich Eker Daunen gegenuber den
Mitbewerbern bei allen 3 KPI aut den 3. Rang.
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Eker Daunen steigert die Marken-KPI deutlich

35%

21%

Markenbekanntheit

+67% (14 Prozentpunkte)

1%

2%

Markensympathie (TOP 2 (eher sympathisch / sehr
sympathisch)

+110% (11 Prozentpunkte)

B KW 18/2023 ®mKW 50/2023

Markenpraferenz

+450% (9 Prozentpunkte)

Quelle: Admeira, AdPanel, Welle 18 & 50/2023, GfK Switzerland




@-Wochen-Umsatz online und
g stationar indexiert

Das Beste zum sa%u.t

192

~ Der @-Wochenumsatz kann wahrend
B der TV-Kampagne auf SRF deutlich zulegen.




Methodischer Steckbrief

Methode: Mehrthemenbefragung im GfK-Online-Bus

Universum: Online-Bevolkerung der Deutschschweiz, 15 - 74 Jahre im Online-Nutzerkreis
(Nutzung: mehrmals taglich, taglich oder fast taglich, mehrmals pro Woche, ungefahr einmal pro Woche oder
weniger als einmal pro Woche)

Stichprobenverfahren: Bevolkerungs-reprasentativ nach soziodemographischen Merkmalen, Random-Quota-Verfahren

Quoten: Geschlecht, Alter (3 Gruppen), WEMF-Gebiete (3 Gruppen)

Gewichtung: Die Daten wurden nach folgenden Kriterien gewichtet: Geschlecht x Alter (4 Gruppen), Erwerbstatigkeit
(4 Gruppen), Schulbildung (2 Gruppen), Super WG (7 Gruppen in Deutschschweiz), Siedlungsart (2 Gruppen).

Mit der Gewichtung werden die Daten optimal an die Strukturen der Grundgesamtheit angepasst.

Stichprobe: Interviews in D-CH: Woche 18/2023: n=760 Woche 50/2023: 757

Feld: Woche 18: 04.05.2023 - 09.05.2023 / Woche 50: 14.12.2023 - 19.12.2023

Durchfuhrendes Institut: GfK Switzerland AG, Rotkreuz
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Vielen Dank.

Fur weitere Informationen kontaktieren Sie uns gerne.

Samuel Fahrni Yvonne Ruegg

Research Specialist Research Specialist

E-Mail: samuel.fahrni@admeira.ch E-Mail: yvonne.rueegg@admeira.ch
Telefon: 058 909 97 23 Telefon: 058 909 93 42

AGMEIRA



Mochten Sie immer
up to date sein”

Dann abonnieren Sie
unsere Newsletter!

Jetzt anmelden!



https://bit.ly/3IsXJZU
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