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Zukunfts-Vertrauen: Technologie vorne

Frage: «Inwieweit vertrauen Sie folgenden Institutionen, das Richtige fur eine gute Zukunft zu tun?»
Zielgruppe: Personen 15-74 Jahre

EU (Europaische Union) 50.3%
UNO (Vereinte Nationen) 59.3%
NGO/Hilfsorganisationen 61.3%
News-Webseiten (20min.ch, blick.ch....) 56.3%
Soziale Medien (Instagram, Facebook, Tiktok, ...) 23.9%
Klassische Medien (TV, Radio, Print) 67.5%
Regierung/Politik 61.4%
Unternehmen/Marken 58.0%

B TOP 5 Vertrauen

Quelle: Admeira AdPanel, GfK Switzerland. Woche 10/2025. D-CH, 757 Befragte gesamt, 15-74 Jahre
Bewertung auf einer Skala von 1 (tiefstes Vertrauen) bis 9 (hochstes Vertrauen), Abbildung: TOP 5: TOP 4 Vertrauen + neutral




Bildungs-Sektor fur die Zukunft gefordert

Frage: «Inwieweit vertrauen Sie folgenden Branchen, das Richtige fur eine gute Zukunft zu tun?»
Zielgruppe: Personen 15-74 Jahre

Technologie 77.2%
Mode 48.1%
Energie 66.5%

Konsumguter 64.2%
Telekommunikation 64.0%
Automobilindustrie 54.7%

Einzelhandel 71.8%
Finanzdienstleistungen 55.3%
Gesundheitswesen / Pharma 63.3%
Lebensmittel & Getranke 73.2%
Bildung 81.0%

B TOP 5 Vertrauen

Quelle: Admeira AdPanel, GfK Switzerland. Woche 10/2025. D-CH, 757 Befragte gesamt, 15-74 Jahre
Bewertung auf einer Skala von 1 (tiefstes Vertrauen) bis 9 (hochstes Vertrauen), Abbildung: TOP 5: TOP 4 Vertrauen + neutral
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Quelle: Admeira AdPanel, GfK Switzerland, Woche 10/2025, D-CH, 757 Befragte gesamt, 15-74 Jahre
Bewertung auf einer Skala von 1 (tiefstes Vertrauen bis 9 (hochstes Vertrauen), Abbildung: TOP 5: TOP 4 Vertrauen + neutral




Methodischer Steckbrief

Methode
Mehrthemenbefragung im GfK-Online-Bus

Universum

Online-Bevolkerung der Deutschschweiz und der
Westschweiz, 15 - 74 Jahre im Online-Nutzerkreis
(Nutzung: mehrmals taglich, taglich oder fast taglich,
mehrmals pro Woche, ungefahr einmal pro Woche oder
weniger als einmal pro Woche)

Stichprobenverfahren
Bevolkerungs-reprasentativ nach soziodemographischen
Merkmalen, Random-Quota-Verfahren

Quoten
Geschlecht, Alter (3 Gruppen), WEMF-Gebiete (3
Gruppen)

AGMEIRA

Gewichtung

Die Daten wurden nach folgenden Kriterien gewichtet:
Geschlecht x Alter (4 Gruppen), Erwerbstatigkeit

(4 Gruppen), Schulbildung (2 Gruppen), Super WG (7
Gruppen in Deutschschweiz), Siedlungsart (2 Gruppen).
Mit der Gewichtung werden die Daten optimal an die
Strukturen der Grundgesamtheit angepasst.

Stichprobe
D-CH: 757

Feld
D-CH: Woche 10 / 2025

Durchfuhrendes Institut
GfK Switzerland AG, Rotkreuz




Vielen Dank.

Fur weitere Informationen kontaktieren Sie uns gerne.

Samuel Fahrni Yvonne Ruegg

Research Specialist Research Specialist

E-Mail: samuel.fahrni@admeira.ch E-Mail: yvonne.rueegg@admeira.ch
Telefon: 058 909 97 23 Telefon: 058 909 93 42

AGMEIRA
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