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Confiance en l'avenir: la technologie en tete

Question: «Dans quelle mesure faites-vous confiance aux institutions suivantes pour assurer un avenir meilleur?»
Groupe cible: personnes agées de 15 a 74 ans

UE (Union européenne) 50.3%

ONU (Nations unies) 59.3%
ONG/organisations humanitaires 61.3%
Sites d'information (20min.ch, blick.ch....) 56.3%
Meédias sociaux (Instagram, Facebook, Tiktok, ...) 23.9%
Médias classiques (TV, radio, presse écrite) 67.5%

Gouvernement/politique 61.4%

Entreprises/marques 58.0%

B TOP 5 Confiance

Source: Admeira AdPanel, GfK Switzerland, semaine 10/2025, CH-D, 757 personnes interrogées au total, 15-74 ans,
évaluation sur une échelle de 1 (confiance la plus basse) a 9 (confiance la plus haute), illustration : TOP 5 : TOP 4 confiance + neutre




Le secteur de I'education est mis a I'epreuve pour lI'avenir

Question: «Dans quelle mesure faites-vous confiance aux secteurs suivants pour assurer un avenir prospere?»
Groupe cible: personnes agées de 15 a 74 ans

Technologie 77.2%
Mode 48.1%
Energie 66.5%
Biens de consommation o4.2%
Télécommunications 64.0%
Industrie automobile 54.7%
Commerce de détail 71.8%
Services financiers 55.3%
Santé / Pharmacie 63.3%
Alimentation & Boissons 73.2%

Formation 81.0%

B TOP 5 Confiance

Source: Admeira AdPanel, GfK Switzerland, semaine 10/2025, CH-D, 757 personnes interrogées au total, 15-74 ans,
évaluation sur une échelle de 1 (confiance la plus basse) a 9 (confiance la plus haute), illustration : TOP 5 : TOP 4 confiance + neutre
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Source: Admeira AdPanel, GfK Switzerland, semaine 10/2025, CH-D, 757 personnes interrogées au total, 15-74 ans, évaluation
sur une échelle de 1 (confiance la plus basse) a 9 (confiance la plus haute), illustration : TOP 5 : TOP 4 confiance + neutre




Fiche methodologique

Methode
Mehrthemenbefragung im GfK-Online-Bus

Univers

Population en ligne, 15 - 74 Jahre dans le cercle des
utilisateurs en ligne (utilisation: plusieurs fois par jour,
tous les jours ou presque, plusieurs fois par semaine,
environ une fois par semaine ou moins d'une fois par
semaine)

Methode d'echantillonnage
Représentatif de la population selon les caractéristiques
sociodemographiques. Procedure de quotas aléatoires

Quotas
Sexe, age (3 groupes)

Ponderation

Les données sont pondérées selon les criteres suivants:
Sexe x age (4 groupes). Emploi (4 groupes). Education
scolaire (2 groupes), Super-régions economiques (7
groupes en D-CH), Type d'habitat (2 groupes).

La pondération permet d'adapter de maniere optimale les
données aux structures de la population.

Echantillon
CH-D: 757

Periode
CH-D: semaine 10/2025

Institut responsable de la mise en ceuvre
GfK Switzerland AG, Rotkreuz




Merci beaucoup.

N'hésitez pas a nous contacter pour obtenir
de plus amples informations.

Samuel Fahrni Yvonne Ruegg

Research Specialist Research Specialist

E-Mail: samuel.fahrni@admeira.ch E-Mail: yvonne.rueegg@admeira.ch
Teléphone: 058 909 97 23 Téeléphone: 058 909 93 42
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