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Steckbrief der Studie

Untersuchungsart: Befragung uber das Admeira AdPanel im GFK-Online-Bus

Universum: Online-Bevolkerung der Deutschschweiz, 15 - 74 Jahre im Online-Nutzerkreis
(Nutzung: mehrmals taglich, taglich oder fast taglich, mehrmals pro Woche, ungefahr einmal pro Woche oder
weniger als einmal pro Woche)

Stichprobenverfahren: Bevolkerungs-reprasentativ nach soziodemographischen Merkmalen, Random-Quota-Verfahren
Quoten: Geschlecht, Alter (3 Gruppen), WEMF-Gebiete (3 Gruppen)

Gewichtung: Die Daten wurden nach folgenden Kriterien gewichtet: Geschlecht x Alter (4 Gruppen), Erwerbstatigkeit
(4 Gruppen), Schulbildung (2 Gruppen), Super WG (7 Gruppen in Deutschschweiz), Siedlungsart (2 Gruppen).
Mit der Gewichtung werden die Daten optimal an die Strukturen der Grundgesamtheit angepasst.

Stichprobe: Interviews in D-CH n=768
Befragungszeitraum: Woche 18, 05.05. - 10.05.2022
Durchfuhrendes Institut: GfK Switzerland AG, Rotkreuz
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Bessere Werbewahrnehmung auf SRF 1

Die Werbung auf SRF 1 wird auf allen Dimensionen besser wahrgenommen als Werbung bei RTL.

Zielgruppe Pers. ges. 15-74 Jahre

..ist fur die Schweiz gemacht. 34%
..ist von hoher Qualitat.
..ist glaubwurdig.

_liefert nutzliche Informationen.

...ist sympathisch.
Am meisten unterscheidet sich die

Werbewahrnehmung auf beiden -.ist gut verstandlich.
Sendern .|r.|.der «Swissness» und ..ist fur die Finanzierung von gutem Programm
der Qualitat. wichtig.

B SRF Tvs. RTL

Quelle: Admeira Studie ,,Premium Advertising 2.0_2022"




Bessere Werbewahrnehmung auf SRF zwei

Die Werbung auf SRF zwei wird auf allen Dimensionen besser wahrgenommen als Werbung bei Pro7.

Zielgruppe Pers. ges. 15-74 Jahre

..ist fur die Schweiz gemacht. 27%

..ist glaubwurdig.
...ist sympathisch.
.liefert nutzliche Informationen.

_.ist von hoher Qualitat.
Am meisten unterscheidet sich die

Werbewahrnehmung auf beiden -.ist gut verstandlich.
Sendern in (.:l.er.«SW.ISSI'leSS» und .ist fur die Finanzierung von gutem Programm
der Glaubwurdigkeit. wichtig.

B SRF zwei vs. Pro 7

Quelle: Admeira Studie ,,Premium Advertising 2.0_2022"




1. SRF versus Konkurrenz

3. Die junge Zielgruppe

AGMEIRA




Gesteigerte Werbewahrnehmung auf SRF 1

4 Attribute hatten wir bereits in der ersten Studie Premium Advertising 2018 abgefragt.

Zielgruppe Pers. ges. 15-74 Jahre

...ist sympathisch. 25%
..ist glaubwurdig. 25%
..ist von hoher Quialitat. 19%
Und es zeigt sich: die
Werbewahrnehmung auf SRF 1 ist .
g ..Ist fur die Schweiz gemacht. 8%

nochmals gestiegen.

W Beurteilung von Werbung auf SRF 12022 vs. 2018

Quelle: Admeira Studie ,,Premium Advertising 2.0_2022"




Gesteigerte Werbewahrnehmung auf SRF zwel

4 Attribute hatten wir bereits in der ersten Studie Premium Advertising 2018 abgefragt.

Zielgruppe Pers. ges. 15-74 Jahre

...ist sympathisch. 32%
..ist glaubwurdig. 31%
..ist von hoher Qualitat. 22%
Auch bei SRF zwei: die
Werbewahrnehmung ist nochmals §
g ..Ist fur die Schweiz gemacht. 12%

gestiegen.

W Beurteilung von Werbung auf SRF zwei 2022 vs. 2018

Quelle: Admeira Studie ,,Premium Advertising 2.0_2022"




Gesteigerte Werbewahrnehmung auf SRF info

4 Attribute hatten wir bereits in der ersten Studie Premium Advertising 2018 abgefragt.

‘ / '
%

Zielgruppe Pers. ges. 15-74 Jahre

—), ‘ ..ist sympathisch. 34%
..ist glaubwurdig. 34%
..ist von hoher Qualitat. 28%
SRF info verzeichnet den
deutlichsten Anstieq in der .
g ..Ist fur die Schweiz gemacht. 18%

Werbewahrnehmung.

W Beurteilung von Werbung auf SRF info 2022 vs. 2018

Quelle: Admeira Studie ,,Premium Advertising 2.0_2022"
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Jungere beurteilen Werbung auf SRF 1 weit besser

Die Werbung auf SRF 1 wird auf allen Dimensionen besser wahrgenommen als Werbung bei RTL.

Zielgruppe Pers. ges. 15-34 Jahre
..ist fur die Schweiz gemacht. 40%

..ist von hoher Qualitat.

_liefert nutzliche Informationen.

..ist glaubwurdig.

...ist sympathisch.
Am meisten unterscheidet sich die
Werbewahrnehmung bei .ist gut verstandlich.

«S"WIS.SI‘\eSS.», Qualltat unq ..ist fur die Finanzierung von gutem Programm
Nutzlichkeit der Informationen. wichtig.

B SRF Tvs. RTL

Quelle: Admeira Studie ,,Premium Advertising 2.0_2022"




Jungere beurteilen Werbung auf SRF zwei besser

Die Werbung auf SRF zwei wird auf allen Dimensionen besser wahrgenommen als Werbung bei Pro7.

Zielgruppe Pers. ges. 15-34 Jahre
..ist fur die Schweiz gemacht. 24%
..ist glaubwurdig.
...ist sympathisch.

_liefert nutzliche Informationen.

..ist gut verstandlich.

Am meisten unterscheidet sich die
Werbewahrnehmung auf beiden

Sendern in der «Swisshess». ..ist fur die Finanzierung von gutem Programm
wichtig.

..ist von hoher Qualitat.

B SRF zwei vs. Pro 7

Quelle: Admeira Studie ,,Premium Advertising 2.0_2022"




Werbung von jungeren besser beurteilt

Die Werbung auf SRF 1 wird auf allen Dimensionen besser wahrgenommen.

Werbewahrnehmung der 15-34 jahrigen gegenuber Personen gesamt
..ist gut verstandlich.
..ist fur die Schweiz gemacht.

..ist glaubwurdig.

..ist fur die Finanzierung von gutem Programm
wichtig.

..ist von hoher Qualitat.

Jungere Menschen beurteilen
Werbung auf SRF 1 noch

SympathiSCher- _liefert nutzliche Informationen.

...ist sympathisch.

W 15-34 Jahre ™ Pers. Ges.

Quelle: Admeira Studie ,,Premium Advertising 2.0_2022"




Werbung von jungeren besser beurteilt

Die Werbung auf SRF zwei wird auf allen Dimensionen besser wahrgenommen.

Werbewahrnehmung der 15-34 jahrigen gegenuber Personen gesamt

.ist gut verstandlich. o1 o7
..ist glaubwurdig. 5.5 6.3
P . 6.8
.ist fur die Schweiz gemacht. 5.3
..ist fur die Finanzierung von gutem Programm 6.7
wichtig. 6.2
.ist von hoher Qualitat. A
Jungere Menschen beurteilen
Werbung auf SRF zwei ist sympathisch. 53 O
sympathischer, glaubwurdigerer | o | .
und sympathischer. liefert nutzliche Informationen. 53

m15-34 Jahre M Pers. Ges.

Quelle: Admeira Studie ,,Premium Advertising 2.0_2022"




Werbung auf Bl &

Jungere nehmen

SRS Werbung positiver Die
Werbewahrnehmung 9p Werbewahrnehmung
wahr als Personen

als bei der Konkurrenz. auf SRF ist gestiegen.
gesamt.

AGMEIRA



Mochten Sie immer
up to date sein”

Dann abonnieren Sie
unsere Newsletter!

Jetzt anmelden!




