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Fiche methodologique

Methode
Mehrthemenbefragung im GfK-Online-Bus

Univers

Population en ligne de Suisse romande et alémanique,
15 - 74 ans dans le cercle d'utilisateurs en ligne
(utilisation: plusieurs fois par jour, tous les jours ou
presque, plusieurs fois par semaine, environ une fois par
semaine ou moins d'une fois par semaine)

Methode d'echantillonnage
Représentatif de la population selon les caractéristiques
sociodemographiques. Procedure de quotas aléatoires

Quotas
Sexe, age (3 groupes)

AGMEIRA

AdPanel 2022

Ponderation

Les données sont pondérées selon les criteres suivants:
Sexe x age (4 groupes). Emploi (4 groupes), Education
scolaire (2 groupes), Super-régions economiques (7
groupes en Suisse alémanique et en Suisse romande),
Type d'habitat (2 groupes). La pondération permet
d'adapter de maniere optimale les données aux structures
de la population.

Echantillon
Interviews en CH-D: 757 / CH-F: 503

Periode
CH-D: Woche 6/2024 / CH-F: Woche 6 und 7/2024

Institut responsable de la mise en ceuvre
GfK Switzerland AG, Rotkreuz

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland
CH-D: n=757 personnes au total (15-74 ans). n=123 personnes 15-29 ans

CH-F: n=503 personnes au total( 15-74 ans), n=115 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Premium Advertising Sport 2024

Les evenements sportifs a
la TV sont tres populaires.
Les gens aiment suivre
leurs sportifs et leurs
equipes preferes. Regarder
le sport en direct a la
television, c'est aussi passer
du temps avec sa famille et
ses amis.

AGMEIRA



Evénements sportifs a la TV sont populaires

Question: Quand vous pensez au sport, laguelle des activités suivantes pratiquez-vous régulierement?

CH-F

Faire du sport soi-méme 62%

Suivre des événements sportifs en direct a la télévision

Discuter de sport avec des amis / collegues

Regarder des émissions sportives / des magazines sportifs a la
télévision (p. ex. Sport aktuell)

Lire des tickers sportifs / des reportages sportifs sur Internet

Lire des reportages sportifs dans les journaux / magazines

La Suisse est un pays sportif. Faire du
sport soi-meme est la chose la plus
importante pour les gens qui font du
sport. Ensuite, ils vont sur le canape -
IeS événements Sportifs é Ia téIéViSion Diffuser des événements sportifs en direct sur Internet

Suivre des événements sportifs en direct sur place
(p. ex. dans un stade)

Regarder des événements sportifs en différé

sont tres apprecies. Pour le groupe
cible jeune, les echanges sur le sport (p. ex. dans les bars, les fan-zones)
avec les amis sont en outre tres
importants.

Public Viewing d'événements sportifs

B Total des personnes  m15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland
CH-F: n=503 personnes au total( 15-74 ans), n=115 personnes 15-29 ans
Possibilité de réponses multiples




Suivre ses equipes preferees a la television

Question: Quels sont les aspects qui vous convainquent de regarder un événement sportif en direct a la télévision?

CH-F

Je peux suivre des événements sportifs passionnants de maniere
confortable.

Je veux voir et suivre les performances de mon équipe préférée. 58%
o

Je veux voir et suivre les performances de mes athletes préférés.
Je peux décider a court terme de suivre un événement sportif.

En Suisse romande, les gens apprécient Je peux regarder les événements sportifs 1a ou je me trouve.
tout autant la convivialite devant la
television pour suivre leurs equipes
preferees' Les retransmissions en haute définition permettent une représentation
Pour le groupe cible jeune, l'utilisation de grande qualité.

Spontanée est importantev tout comme Je peux regarder des événements sportifs sur un écran aussi grand que
le fait de passer du temps avec des possible.
amis et la famille pour suivre des

evenements sportifs a la television.

29%

Je préfere regarder les événements sportifs en compagnie de ma famille
et/ou de mes amis.

W Total des personnes ®m15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland
CH-F: n= 503 personnes au total( 15-74 ans). n=115 personnes 15-29 ans
Possibilité de réponses multiples




Evénements sportifs a la TV sont populaires

Question: Quand vous pensez au sport, laguelle des activités suivantes pratiquez-vous régulierement?

CH-D

Faire du sport soi-méme 259

Suivre des événements sportifs en direct a la télévision

Discuter de sport avec des amis / collegues

Regarder des émissions sportives / des magazines sportifs a la
télévision (p. ex. Sport aktuell)

Lire des tickers sportifs / des reportages sportifs sur Internet

Lire des reportages sportifs dans les journaux / magazines

La Suisse est un pays sportif. Faire du
sport soi-meme est la chose la plus
importante pour les gens qui font du
sport. Ensuite, ils vont sur le canape -
IeS événements Sportifs é Ia téIéViSion Diffuser des événements sportifs en direct sur Internet

Suivre des événements sportifs en direct sur place
(p. ex. dans un stade)

Regarder des événements sportifs en différé

sont tres apprecies. Pour le groupe
cible jeune, les echanges sur le sport (p. ex. dans les bars, les fan-zones)
avec les amis sont en outre tres
importants.

Public Viewing d'événements sportifs

B Total des personnes  m15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland
CH-D: n=757 personnes au total (15-74 ans). n=123 personnes 15-29 ans
Possibilité de réponses multiples




Suivre ses equipes preferees a la television

Question: Quels sont les aspects qui vous convainquent de regarder un événement sportif en direct a la télévision?

Les Suisses alemaniques apprecient le
confort de regarder le sport a la
television. Le jeune groupe cible
souhaite avant tout vibrer avec ses
equipes et ses sportifs preferes a la
television. Mais le temps passe devant
la television est egalement important.

CH-D

Je peux suivre des événements sportifs passionnants de maniere
confortable.

Je veux voir et suivre les performances de mon équipe préférée.

Je veux voir et suivre les performances de mes athletes préférés.

Je peux décider a court terme de suivre un événement sportif.

Je peux regarder les événements sportifs la ou je me trouve.

Je préfere regarder les événements sportifs en compagnie de ma famille
et/ou de mes amis.

Les retransmissions en haute définition permettent une représentation
de grande qualité.

Je peux regarder des événements sportifs sur un écran aussi grand que
possible.

36%

36%

W Total des personnes ®m15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland
CH-D: n=757 personnes au total (15-74 ans). n=123 personnes 15-29 ans
Possibilité de réponses multiples




Premium Advertising Sport 2024

EZWel ~ - pour les

gens, a bien des egards,
comme la chaine
sportive la plus

importante de Suisse. —

Cela vaut egalement

pour la generation Z. ——
ARMEIRA




Declaration sur la perception de la chaine:

«...propose des contenus sportifs de «...fournit une offre attrayante autour
grande qualite.» des evenements sportifs en direct.»

Total 75% 70%
des
personnes
BB :
| 1
! i
! 71% 55% .
1
GenZ : i
15-29 : 1
! i
: :

Source: étude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024", AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland
3 o L Remarque concernant I'échantillon : n est a chaque fois inférieur a celui de toutes les personnes interrogées, car filtre sur les personnes qui regardent le sport a la télévision.
Réponses TOP2: «tout a fait d'accord» et «plutot d'accord». CH-F: n=357 personnes au total (15-74 ans), n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples

AGMEIRA




Meilleur contenu sportif sur RTS 2

Déclaration sur la perception de la chaine: «..propose des contenus sportifs de grande qualité.»

T TF1

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

(o)
Plutot vrai Ho% Plutot vrai SH%

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

Ne sait pas Ne sait pas

27%

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Offre de sport en direct la plus attractive: RTS 2

Déclaration sur la perception de la chaine: «..fournit une offre attrayante autour des événements sportifs en direct.»

s TFT

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

49%

Plutot vrai Plutot vrai 9%
Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord
Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord
Ne sait pas i
Ne sait pas 31%
B Total des personnes ®15-29 ans B Total des personnes M®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Engagement sportif le plus eleve: RTS 2

Déclaration sur la perception de la chaine: «..s'engage pour le sport en Suisse»

Tout a fait vrai

Plutot vrai

Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord

Ne sait pas

RTS

m Total des personnes

m15-29 ans

43%

TF1

Tout a fait vrai

Plutot vrai

Plutot pas d'accord

O,
Pas du tout d'accord 39%

22%

Ne sait pas 53%

W Total des personnes m15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Magazines sportifs avec un contenu de qualite: RTS 2

Déclaration sur la perception de la chaine: «..offre des contenus passionnants dans les magazines sportifs.»

s TFT

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

44%

Plutot vrai Plutot vrai 323/:%)
Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord
Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord
Ne sait pas Ne sait pas 9%
B Total des personnes ®15-29 ans B Total des personnes M®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Plus de diversite sportive: RTS 2

Déclaration sur la perception de la chaine: «..encourage la diversité sous forme de sport féminin et para-sportif.»

T TF1

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai 419, Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

32%
34%

Ne sait pas Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La plus grande diversite sportive: RTS 2

Déclaration relative a la perception de la chaine: «..a une large diversité sportive dans son offre.»

L TF1

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

48%

Plutot vrai O i 1%

Plutot vrai 30%
Plutot pas d'accord 5 '
Plutot pas d'accord 56%
Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

Ne sait pas i 3%

Ne sait pas 5119
B Total des personnes ®15-29 ans B Total des personnes M®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




MediaSource la plus competente: RTS 2

Déclaration sur la perception de la chaine: «..est une source médiatique compétente pour les reportages nationaux et internationaux dans le domaine du sport.»

s TFT

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

48%

Plutot vrai Plutot vrai 32%
Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord
Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord
Ne sait pas i 5%
Ne sait pas 5119
B Total des personnes ®15-29 ans B Total des personnes M®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland
Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Credibilite la plus elevee: RTS 2

Déclaration sur la perception de la chaine: «..couvre de maniere crédible et actuelle les principaux evénements sportifs.»

T TF1

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

o)
Plutot vrai H8% Plutot vrai 3%

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

30%

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

23%
24%

Ne sait pas Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Wichtigster Sport-Kanal: RTS 2

Déclaration sur la perception de la chaine: «..est pour moi la chaine la plus importante pour le sport en Suisse»

s TFT

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai 39%

Plutot vrai
Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord
Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord e
Ne sait pas 50% Ne sait pas 539
B Total des personnes ®15-29 ans B Total des personnes M®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Declaration sur la perception de la chaine: @

«...propose des contenus sportifs de «...fournit une offre attrayante autour
grande qualite.» des evenements sportifs en direct.»

Total 82% 72%
des
personnes
BB :
| 1
! i
! 80% 75%
1
GenZ : i
15-29 : 1
! i
: :

Source: étude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024", AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland
3 o L Remarque concernant I'échantillon : n est a chaque fois inférieur a celui de toutes les personnes interrogées, car filtre sur les personnes qui regardent le sport a la télévision.
Réponses TOP2: «tout a fait d'accord» et «plutot d'accord». CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples

AGMEIRA




Meilleur contenu sportif sur SRF zwei

Déclaration sur la perception de la chaine: «..propose des contenus sportifs de grande qualité.»

RTL / RTL+

6%
6%

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

o)
Plutot vrai o Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

11%
A

Ne sait pas Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Offre de sport en direct la plus attractive: SRF zwei

Déclaration sur la perception de la chaine: «..fournit une offre attrayante autour des événements sportifs en direct.»

RTL / RTL+

9%
9%

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

46%

Plutot vrai 47% Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

42%
42%

Ne sait pas Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Engagement sportif le plus eleve: SRF zwei

Déclaration sur la perception de la chaine: «..s'engage pour le sport en Suisse»

Tout a fait vrai

Plutot vrai

Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord

Ne sait pas

RTL / RTL+

Tout a fait vrai

44%

Plutot vrai

Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord

Ne sait pas 47%

W Total des personnes  ®15-29 ans m Total des personnes  m15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Magazines sportifs avec un contenu de qualite: SRF zwei

Déclaration sur la perception de la chaine: «..offre des contenus passionnants dans les magazines sportifs.»

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

48%

Plutot vrai 1119%, Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

44%
48%

Ne sait pas Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Le suisse allemand passe mieux: SRF zwei

Déclaration sur la perception de la chaine: «...convainc par une (co)présentation sympathique en suisse allemand.»

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

45%

Plutot vrai 18% Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

43%
43%

Ne sait pas Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Plus de diversite sportive: SRF zwei

Déclaration sur la perception de la chaine: «..encourage la diversité sous forme de sport féminin et para-sportif.»

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

40%

Plutot vrai 1% Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

53%
57%

Ne sait pas 19% Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La plus grande diversite sportive: SRF zwei

Déclaration relative a la perception de la chaine: «..a une large diversité sportive dans son offre.»

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

49%

Plutot vrai 559 Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

43%
46%

Ne sait pas Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




MediaSource la plus competente: SRF zwei

Déclaration sur la perception de la chaine: «..est une source médiatique compétente pour les reportages nationaux et internationaux dans le domaine du sport.»

RTL / RTL+

7%
8%

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

(o)
Plutot vrai 48% Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

Ne sait pas Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Credibilite la plus elevee: SRF zwei

Déclaration sur la perception de la chaine: «..couvre de maniere crédible et actuelle les principaux evénements sportifs.»

RTL / RTL+

7%
8%

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

52%

Plutot vrai 189, Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

42%
43%

Ne sait pas Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Wichtigster Sport-Kanal: SRF zwei

Déclaration sur la perception de la chaine: «..est pour moi la chaine la plus importante pour le sport en Suisse.»

RTL / RTL+

6%
9%

Tout a fait vrai 48% Tout a fait vrai

10%
9%

Plutot vrai Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord 38%

Ne sait pas Ne sait pas

36%

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes  ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Premium Advertising Sport 2024

l - 2

La publicite sur SRF
zwei et RTS 2 est
generalement plus
credible, plus
informative et plus
sympathique.

AGMEIRA



Meilleure perception de la publicité sur RTS 2

La publicite sur ... est de grande La publicite sur... est sympathique La publicite sur... est credible
qualite.

47% 46% 549%
Total
des
personnes 38% 35%
i i R e R R e e R R e e e e e e R e e e e e e - — — = =R e e e R e e e e R e e e e e e e e e e R e e e e R - — — — S R e e e e e e e e e e e e i e e i L]
1 1
1 1
1 1
1 1
: 57% 56% :
1
GenZ i :
e 51% 55% !
: :
1 1
1 1
L e o e e e e e e e e e o e e e o e e e e e e e e e o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 1

Source: étude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024", AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est a chaque fois inférieur a celui de toutes les personnes interrogées, car filtre sur les personnes qui regardent le
sport a la télévision. CH-F: n=357 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples

Réponses TOP2: «tout a fait d'accord» et «plutot d'accord».

AGMEIRA




Plus de qualite dans la publicite: RTS 2

Perception de la publicité: «La publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... est de grande qualité.»

T TF1

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

35%

Plutot vrai 349 Plutot vrai

35%

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

Ne sait pas Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Publicite sur RTS 2 est plus sympathique

Perception de la publicité: «..la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... est sympathique »

s TFT

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

34%

Plutot vrai 339 Plutot vrai 38%
Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord
Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord
Ne sait pas Ne sait pas
B Total des personnes ®15-29 ans B Total des personnes M®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite sur RTS 2 est plus credible

Perception de la publicité: «... la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... est credible.»

L TF1

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

42%

o)
41% Plutot vrai 30%

33%

Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

Ne sait pas Ne sait pas

W Total des personnes  ®15-29 ans m Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Plus de Swissness dans la publicite: RTS 2

Perception de la publicité: «..la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... est pour la Suisse.»

Tout a fait vrai

Plutot vrai

Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord

Ne sait pas

RTS

m Total des personnes

m15-29 ans

43%

TF1

Tout a fait vrai

Plutot vrai

Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord

33%

Ne sait pas

W Total des personnes m15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite sur RTS 2 est plus captivante

Perception de la publicité: «... la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... est captivante.»

T TF1

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai 599 Plutot vrai

28%

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord 2%

Ne sait pas 13% Ne sait pas

B Total des personnes  m15-29 ans W Personen gesamt ®15-29 Jahre

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Publicite sur RTS 2 a un effet plus emotionnel

Perception de la publicité: «... la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... déclenche des emotions.»

T TF1

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai 31% Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord 8%

Ne sait pas Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes  ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Publicite sur RTS 2 est plus informative

Perception de la publicité: «... la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... est informative.»

Tout a fait vrai

Plutot vrai

Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord

Ne sait pas

RTS

m Total des personnes

m15-29 ans

35%

TF1

Tout a fait vrai

Plutot vrai

33%

Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord

Ne sait pas

W Total des personnes m15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Importance de la publicite sur RTS 2

Perception de la publicité: «..la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... est importante pour le financement d'un bon programme sportif.»

Tout a fait vrai

Plutot vrai

Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord

Ne sait pas

RTS

m Total des personnes

m15-29 ans

37%

TF1

Tout a fait vrai

Plutot vrai

39%

Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord

Ne sait pas

W Total des personnes m15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite sur RTS 2 est importante pour le sport

Perception de la publicité: «..la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... soutient le sport suisse.»

T TF1

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai 47% Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

38%
36%

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

Ne sait pas 19% Ne sait pas

19%

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Meilleure perception de la publicite sur RTS 2

La publicite sur ... est de grande La publicite sur... est sympathique La publicité sur... est crédible
qualite.

56% 50% 59%
Total
des
personnes 21% 26%
e e R R e e e e e e e e e = = = = R e e e e e L e e e e R e e e = == == e e e e e e R e e i e e I I R L]
1 1
1 1
1 1
1 1
: 70% 64% 68%
GenZ i :
! 20% 18%
E :
1 1
1

Source: étude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024", AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est a chaque fois inférieur a celui de toutes les personnes interrogées, car filtre sur les personnes qui regardent le sport a la télévision.
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples

Réponses TOP2: «tout a fait d'accord» et «plutot d'accord».

AGMEIRA




Plus de qualite dans la publicite: SRF zwei

Perception de la publicité: «La publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... est de grande qualité.»

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai 199 Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

42%
46%

Ne sait pas Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Plus de Swisshess dans la publicite: SRF zwei

Perception de la publicité: «..la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... est pour la Suisse.»

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

45%

Plutot vrai 419, Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

Ne sait pas Ne sait pas

44%

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Publicite sur SRF zwei est plus sympathique

Perception de la publicité: «..la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... est sympathique »

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai 18% Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

Ne sait pas Ne sait pas

44%

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite sur SRF zwei est plus credible

Perception de la publicité: «... la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... est credible.»

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai 19% Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

Ne sait pas Ne sait pas

46%

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite sur SRF zwei est plus captivante

Perception de la publicité: «... la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... est captivante.»

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai Plutot vrai

Plutot pas d'accord 429 Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

Ne sait pas Ne sait pas

50%

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Publicite sur SRF zwei a un effet plus emotionnel

Perception de la publicité: «... la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... déclenche des emotions.»

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai 339 Plutot vrai

34%

Plutot pas d'accord 379 Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord

1% Pas du tout d'accord

12%

Ne sait pas 129% Ne sait pas

45%

W Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes  ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Publicite sur SRF zwei a est plus informative

Perception de la publicité: «... la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... est informative.»

Tout a fait vrai

Plutot vrai

Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord

Ne sait pas

RTL / RTL+

Tout a fait vrai

16% Plutot vrai

Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord

Ne sait pas 16%

ITOtal deS personnes m15-29 ans .Tota| des personnes Hm15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Importance de la publicite sur SRF zwei

Perception de la publicité: «..la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... est importante pour le financement d'un bon programme sportif.»

RTL / RTL+

10%

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

R . 50%
Plutot vrai 49%0 Plutot vrai
Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord
Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord
Ne sait pas i
Ne sait pas 45%
B Total des personnes ®15-29 ans B Total des personnes M®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite sur SRF zwei est importante pour le sport

Perception de la publicité: «..la publicité avant ou pendant les émissions sportives sur ... soutient le sport suisse.»

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

44%

Plutot vrai 419 Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

Ne sait pas Ne sait pas

50%

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Premium Advertising Sport 2024

l - 2

La publicite sur SRF

zwei et RTS 2 beneficie

d'une plus grande .
attention, d'un meilleur

rappel et active

davantage l'achat.

N@BtiSing Sport», 2024", AdPanel, vague 6/2024. GfK Switzerland
ur a celui detoutes lesip e es interrogées, car filtre sur les personnes qui regardent
esport a la télévision. CH-D: N=486 personnes au total (15-74 ans), n=78 personnes 15-29 ans
/7 CH—F:9=.:3_57 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

’ ; - ‘ personnes
1/

S &g

AGVEIRA




° ° d ° ° ()
La publicite sur RTS 2 active mieux.
La publicité sur... me fait me souvenir La publicité sur... améliore mon La publicité sur... m'a déja conduit
de certaines marques. impression d'une marque. directement a acheter des produits (...)

faisant I'objet de la publicite.

40% 29% 26%
Total
des
personnes 23% 20%
e e R R e e e e e e e e e e = = = =R R e e e e e e L e e e e R e e e = = == e e e e e e e e e e e R L]
1 1
1 1
1 1
1 1
I
| 41% 37% .
1 1
GenZ ! '
15-29 1
| 36% 33% .
1
: !
1 1
1 1
L e o e e e e e e e e e o e e e o e e e e e e e e e o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 1
Réponses TOP2: «tout & fait d'accord» et «plutét d'accord». Source: etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024", AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est a chaque fois inférieur a celui de toutes les personnes interrogées, car filtre sur les personnes qui regardent le sport a la télévision.
CH-F: n=357 personnes au total (15-74 ans), n=78 personnes 15-29 ans
Possibilité de réponses multiples




Memorisation plus elevee a la RTS

Activation de la publicité: «..la publicité avant ou pendant les événements sportifs sur ... me fait me souvenir de certaines marques »

T TF1

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

33%

Plutot vrai 349 Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord 33%

Ne sait pas Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes  ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite sur RTS 2 favorise mieux l'image

Activation de la publicité: «....la publicité avant ou pendant des événements sportifs sur .. améliore mon impression d'une marque.»

s TFT

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai Plutot vrai
Plutot pas d'accord 59% Plutot pas d'accord
Pas du tout d'accord J0% Pas du tout d'accord
Ne sait pas i
Ne sait pas 15%
B Total des personnes ®15-29 ans B Total des personnes M®15-29 ans

35%

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland
Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite sur RTS 2 active davantage I'achat

Activation de la publicité: «La publicité avant ou pendant des événements sportifs sur .. m'a déja incité directement a acheter les produits (...)
qui faisaient l'objet de la publicité.»

T TF1

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord “1% Pas du tout d'accord

Ne sait pas Ne sait pas

16%

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Plus d'attention sur RTS 2

Activation de la publicité: «..La publicité avant ou pendant les événements sportifs sur ... je suis avec attention »

Tout a fait vrai

Plutot vrai

Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord

Ne sait pas

RTS

m Total des personnes

m15-29 ans

34%

TF1

Tout a fait vrai

Plutot vrai

Plutot pas d'accord

O,
Pas du tout d'accord 35%

17%
16%

Ne sait pas

W Total des personnes m15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite sur RTS 2 est plus active

Activation de la publicité: «..la publicité avant ou pendant des évenements sportifs sur .. m'a déja permis de m'informer de maniere
plus approfondie sur les produits/services promus »

T TF1

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord 33% Pas du tout d'accord 38%

17%
17%

Ne sait pas Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes  ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite sur RTS 2 renforce la consideration

Activation de la publicité: «..La publicité avant ou pendant des evénements sportifs sur .. m'a déja fait envisager 'achat de produits/services
faisant l'objet de la publicite»

T TF1

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

33%

Pas du tout d'accord 329 Pas du tout d'accord

17%
17%

Ne sait pas Ne sait pas

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
F-CH: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite mieux acceptee sur RTS 2

Activation de la publicité: «..la publicité avant ou pendant les événements sportifs sur .. ne me dérange pas, car elle est principalement diffusée pendant les

pauses naturelles (par ex. mi-temps).»

RTS

Tout a fait vrai

42%

Plutot vrai 1429%

Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord

Ne sait pas

W Total des personnes m15-29 ans

TF1

Tout a fait vrai

Plutot vrai

Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord

Ne sait pas

W Total des personnes m15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-F: n= 357 personnes au total( 15-74 ans). n=81 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite sur SRF zwei active mieux. :

La publicité sur... me fait me souvenir La publicité sur... améliore mon La publicite sur... m'a déja conduit

de certaines marques. impression d'une marque. directement a acheter des produits (...)
faisant I'objet de la pubilicite.

47% 29% 24%
Total
des
personnes
PR ) ) 0 0 ) 0 ) 0 0 ) ) ) ) iy — () ) ) ) 0 0 ) ) ) ) ) ) ) ) 0 0 ) ) ) ) 0 ) ) ) 0 0 ) 0 00 ) ) ) Ol — — ) ) ) 0 0 ) ) ) 0 0 ) 0 ) 0 0 ) 0 ) ) o ) 0 ) ) o ) 0 ) ) o 1 ) bl
1 1
1 1
1 1
1 1
1
: 48% 37% 33% |
1 1
GenZ ! '
15-29 1 I
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
L e o e e e e e e e e e o e e e o e e e e e e e e e o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 1
Réponses TOP2: «tout & fait d'accord» et «plutSt d'accord». Source: étude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024", AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est a chaque fois inférieur a celui de toutes les personnes interrogées, car filtre sur les personnes qui regardent le sport a la télévision.
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans), n=78 personnes 15-29 ans
Possibilité de réponses multiples




Memorisation nettement plus elevee sur la SRF

Activation de la publicité: «..la publicité avant ou pendant les événements sportifs sur ... me fait me souvenir de certaines marques »

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

36%

Plutot vrai 36% Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

Ne sait pas Ne sait pas

38%

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite sur SRF zwei favorise mieux I'image

Activation de la publicité: «....la publicité avant ou pendant des événements sportifs sur .. améliore mon impression d'une marque.»

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai Plutot vrai

Plutot pas d'accord 429% Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

Ne sait pas Ne sait pas

37%

B Total des personnes m15-29 ans B Total des personnes M®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite sur SRF zwei active davantage I'achat

Activation de la publicité: «La publicité avant ou pendant des événements sportifs sur .. m'a déja incité directement a acheter les produits (...)
qui faisaient l'objet de la publicité.»

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

[0)
Pas du tout d'accord e Pas du tout d'accord 3%

Ne sait pas Ne sait pas

37%

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes  ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Plus d'attention sur SRF zwei

Activation de la publicité: «..La publicité avant ou pendant les événements sportifs sur ... je suis avec attention »

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai Plutot vrai

Plutot pas d'accord 38% Plutot pas d'accord

(o)
Pas du tout d'accord a1 Pas du tout d'accord 39%

Ne sait pas Ne sait pas

36%

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes  ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite sur SRF zwei est plus active

Activation de la publicité: «..la publicité avant ou pendant des évenements sportifs sur .. m'a déja permis de m'informer de maniere

plus approfondie sur les produits/services promus »

Tout a fait vrai

Plutot vrai

Plutot pas d'accord 31%

Pas du tout d'accord 34%

Ne sait pas

W Total des personnes m15-29 ans

RTL / RTL+

Tout a fait vrai

Plutot vrai

Plutot pas d'accord

36%

Pas du tout d'accord

Ne sait pas 38%

W Total des personnes m15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite sur SRF zwei renforce la consideration

Activation de la publicité: «..La publicité avant ou pendant des evénements sportifs sur .. m'a déja fait envisager 'achat de produits/services
faisant l'objet de la publicite»

RTL / RTL+

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai Plutot vrai

Plutot pas d'accord 38% Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord 35%

Ne sait pas Ne sait pas

38%

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes  ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




La publicite mieux acceptee sur SRF zwei

Activation de la publicité: «..la publicité avant ou pendant les événements sportifs sur .. ne me dérange pas, car elle est principalement diffusée pendant les
pauses naturelles (par ex. mi-temps).»

RTL / RTL+

9%

Tout a fait vrai Tout a fait vrai

Plutot vrai 16% Plutot vrai

Plutot pas d'accord Plutot pas d'accord

Pas du tout d'accord Pas du tout d'accord

Ne sait pas Ne sait pas

38%

B Total des personnes  ®15-29 ans B Total des personnes ®15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland

Remarque concernant I'échantillon : n est toujours inférieur a celui de personnes au total, car le filtre porte sur les personnes qui regardent le sport a la tele
CH-D: n=486 personnes au total (15-74 ans). n=78 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Premium Advertising Sport 2024

One last thing

AGMEIRA



Les contenus sportifs preferes sur SRF zwei et RTS 2

Question: Sur quelles chaines preférez-vous regarder les émissions sportives, les retransmissions sportives en direct?

CH-D

SRF zwei

RTL

3+

Blue

Services de streaming (par ex. Dazn,
Sky...)

W Total des personnes m15-29 ans

54%

CH-F

o)
RTS 2 35%

TF1

M6

Blue

Services de streaming (par ex. Dazn,
Sky...) 10%

B Total des personnes m15-29 ans

Source: Etude Admeira «Premium Advertising Sport», 2024», AdPanel, vague 6/2024, GfK Switzerland
CH-D: n=757 personnes au total (15-74 ans). n=123 personnes 15-29 ans

CH-F: n=503 personnes au total( 15-74 ans), n=115 personnes 15-29 ans

Possibilité de réponses multiples




Merci beaucoup

Samuel Fahrni

Research Specialist

E-Mail: samuel.fahrni@admeira.ch
Teléphone: 058 909 97 23

AGMEIRA



Envie de rester a la page?
Alors, abonnez-vous

des maintenant

a notre newsletter!

S’inscrire maintenan



https://bit.ly/3IpN4PC
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