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Profilo metodologico

Metodo

Sondaggio multitematico nel bus online GfK

Universo

Popolazione online della Svizzera tedesca e francese di
eta compresa trai 15 e i 74 anni nel gruppo di utenti
online (utilizzo: piu volte al giorno, tutti i giorni o quasi,
piu volte a settimana, circa una volta a settimana o
meno di una volta a settimana)

Procedura di campionamento
Popolazione rappresentativa in base alle caratteristiche
socio-demografiche Metodo della quota casuale

Probabilita
Genere, eta (3 gruppi), aree WEMF (3 gruppi)

AGMEIRA

AdPanel 2022

Ponderazione

| dati sono stati ponderati secondo i sequenti criteri:
Sesso x eta (4 gruppi), occupazione (4 gruppi),
formazione scolastica (2 gruppi), Super WG (7 gruppi
nella Svizzera tedesca e francese), tipo di insediamento
(2 gruppi). La ponderazione garantisce un adattamento
ottimale dei dati alle strutture della popolazione.

Campione
Interviste in D-CH: 757 / F-CH: 503 persone

Campo
D-CH: settimana 6/2024 / F-CH: settimana 6 e 7/2024

Istituto attuatore
GfK Svizzera AG, Rotkreuz

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK SvizzeraD-CH: n=757 intervistati totali (15-74 anni), n=123
intervistati 15-29 anniF-CH: n=503 intervistati totali (15-74 anni), n=115 intervistati 15-29 anniRisposte multiple possibili




Premium Advertising Sport 2024

Gli eventi sportivi in TV
sono molto popolari. Le
persone si divertono a
seguire i loro atleti e le
loro squadre preferite.
Lo sport in diretta in TV
e anche tempo
trascorso con la famiglia
e gli amici.

AGMEIRA



Gli eventi sportivi in diretta TV sono molto popolari

Domanda: Quando pensa allo sport, quali delle sequenti attivita pratica regolarmente?

CH-D

Fare sport 729

Guardare gli eventi sportivi in diretta TV

Parlare di sport con amici/colleghi

Guardare programmi sportivi / riviste sportive in TV (ad esempio Sport
aktuell)

Leggere i ticker sportivi / le cronache sportive su Internet

Leggere i resoconti sportivi su giornali e riviste

La Svizzera e un Paese sportivo.

Quando Si parla di attivité sportive fare Assistere a eventi sportivi in diretta sul posto (ad es. allo stadio)
SpOrt in prima persona e Ia cosa piu Guardare gli eventi sportivi con un ritardo temporale
importante per le persone. Poi si va sul
divano: gli eventi sportivi in TV sono
mOItO pOPOIari- Per il gl'uppo tal’get Visione pubblica di eventi sportivi (ad es. nei bar, nelle fan zone)
giovane, anche chiacchierare di sport

con gli amici e molto importante. m Totale persone ®15-29 anni

Streaming di eventi sportivi in diretta su Internet

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Switzerland
CH-D: n=757 intervistati totali (eta 15-74), n=123 intervistati di eta 15-29
Risposte multiple possibili




Seguire le loro squadre preferite in TV

Domanda: Quali aspetti la convincono a guardare un evento sportivo in diretta TV?

| cittadini svizzero-tedeschi apprezzano
la comodita di guardare lo sport in TV.
Il gruppo target dei giovani vuole
soprattutto fare il tifo per le squadre e
gli atleti preferiti in TV.

Ma anche il momento televisivo piu
comune e importante.

Posso guardare eventi sportivi emozionanti in modo accogliente.

Voglio vedere e seguire le prestazioni della mia squadra preferita.

Voglio vedere e seqguire le prestazioni dei miei atleti preferiti.

Posso decidere di guardare un evento sportivo con poco preavviso.

Posso guardare gli eventi sportivi ovunque mi trovi.

Preferisco guardare gli eventi sportivi in compagnia di familiari e/o
amici.

Le trasmissioni ad alta risoluzione consentono una visualizzazione di
alta qualita.

Posso guardare gli eventi sportivi sullo schermo piu grande possibile.

CH-D

36%

36%

B Totale persone m15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Switzerland
CH-D: n=757 intervistati totali (eta 15-74), n=123 intervistati di eta 15-29
Risposte multiple possibili




Gli eventi sportivi in diretta TV sono molto popolari

Domanda: Quando pensa allo sport, quali delle sequenti attivita pratica regolarmente?

CH-F

Fare sport

Guardare gli eventi sportivi in diretta TV

Parlare di sport con amici/colleghi

Guardare programmi sportivi / riviste sportive in TV (ad esempio Sport
aktuell)

Leggere i ticker sportivi / le cronache sportive su Internet

Leggere i resoconti sportivi su giornali e riviste

La Svizzera e un Paese sportivo.

Quando Si parla di attivité sportive fare Assistere a eventi sportivi in diretta sul posto (ad es. allo stadio)
SpOrt in prima persona e Ia cosa piu Guardare gli eventi sportivi con un ritardo temporale
importante per le persone. Poi si va sul
divano: gli eventi sportivi in TV sono
mOItO pOPOIari- Per il gl'uppo tal’get Visione pubblica di eventi sportivi (ad es. nei bar, nelle fan zone)
giovane, anche chiacchierare di sport

con gli amici e molto importante. m Totale persone ®15-29 anni

Streaming di eventi sportivi in diretta su Internet

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Switzerland
CH-F: n=503 intervistati totali (eta 15-74), n=115 intervistati di eta 15-29
Risposte multiple possibili




Guardare le squadre preferite in televisione

Domanda: Quali aspetti la convincono a guardare un evento sportivo in diretta TV?

Posso guardare eventi sportivi emozionanti in modo accogliente.

Voglio vedere e seguire le prestazioni della mia squadra preferita. 28%

Voglio vedere e seqguire le prestazioni dei miei atleti preferiti.
Posso decidere di guardare un evento sportivo con poco preavviso.

Posso guardare gli eventi sportivi ovunque mi trovi. 59%
apprezzano anche la comodita di

guardare le loro squadre preferite in

Le trasmissioni ad alta risoluzione consentono una visualizzazione di

Per il gruppo target giovane, la visione alta qualita.
spontanea e importante, cosi come il
trascorrere del tempo con amici e
familiari guardando gli eventi sportivi
in televisione.

Preferisco guardare gli eventi sportivi in compagnia di familiari e/o
amici.

Posso guardare gli eventi sportivi sullo schermo piu grande possibile.

B Totale persone m15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
CH-F: n=503 intervistati totali (15-74 anni), n=115 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Premium Advertising Sport 2024

Ezwer
SRF zwei e RTS 2 A\

rappresentano per molti
aspetti i canali sportivi
piu importanti della

Svizzera. —
Questo vale anche per
la generazione Z. —
—
—
ALMEIRA -



Dichiarazione sulla percezione del canali: :

«...offre contenuti sportivi di alta «... offre un’interessante gamma di
qualita.» eventi sportivi dal vivo.»

Persone 82% 72%
totale
I_ ______________________________________________________________________________________ 1
! :
i !
! 80% 75%
1
Genz : i
15-29 : 1
1 1
| :
1 1

Fonte: Studio Admeira «Premium Advertising Sport, 2024», AdPanel, settimana 6/2024, GfK Switzerland

CH-D: n=486 intervistati totali (15-74 anni), n=78 intervistati 15-29 anni

Risposte multiple possibil

Nota sul campione: n e piu piccolo in ogni caso rispetto a tutti gli intervistati, poiché il filtro € limitato alle persone che guardano lo sport in TV.i

Risposte TOP2: «completamente vero» e «un po' verox.

AGMEIRA




| migliori contenuti sportivi su SRF zwei

Dichiarazione sulla percezione del canale: «...offre contenuti sportivi di alta qualita.»

RTL / RTL+

6%
6%

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

N 47%
Questo e piu vero Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

41%
44%

non so non so

W Totale persone m15-29 anni

B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




L'offerta sportiva dal vivo piu interessante: SRF zwei

Dichiarazione sulla percezione del canale: «..offre uninteressante gamma di eventi sportivi in diretta.»

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

46%

Questo e piu vero 47% Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

42%
42%

non so non so

m Totale persone m15-29 anni B Personen gesamt m15-29 Jahre

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Massimo impegno nello sport: SRF zwei

Dichiarazione sulla percezione del canale: «..si impegna per lo sport in Svizzera.»

Pienamente d'accordo

Questo e piu vero

Piuttosto meno vero

Non si applica affatto

non so

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo

44%

Questo e piu vero

Piuttosto meno vero

Non si applica affatto

non so 47%
(o

W Totale persone  ®15-29 anni m Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




| magazine sportivi con i migliori contenuti: SRF zwei

Dichiarazione sulla percezione del canale: «..offre contenuti emozionanti nelle riviste sportive.»

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

48%

Questo e piu vero 1119, Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

44%
48%

non so non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Lo svizzero tedesco e accolto meglio: SRF zwei

Dichiarazione sulla percezione dell'emittente: «..convince con una simpatica (co)moderazione in svizzero tedesco.»

RTL / RTL+

6%
4%

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

45%

Questo e piu vero 18% Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

43%
43%

non so non so

B Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Piu diversita sportiva: SRF zwei

Dichiarazione sulla percezione del canale: «..promuove la diversita sotto forma di sport femminili e parasportivi.»

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

40%

Questo e piu vero 1% Questo e piu vero
Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero
Non si applica affatto Non si applica affatto
53%
non so
non so 579
W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




La piu ampia varieta di discipline: SRF zwei

Dichiarazione sulla percezione del canale: «..ha un'ampia offerta di discipline sportive.»

RTL / RTL+

5%

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

49%

Questo e piu vero 559 Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

43%
46%

non so non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




La fonte mediatica piu competente: SRF zwei

Dichiarazione sulla percezione dell'emittente: «..e una fonte mediatica competente per la copertura sportiva nazionale e internazionale.»

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo 7;/2/0
Questo e piu vero 1% Questo e piu vero
Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero
Non si applica affatto Non si applica affatto
non so non so
B Totale persone m15-29 anni B Totale persone m15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Massima credibilita: SRF zwei

Dichiarazione sulla percezione del canale: «..riporta in modo credibile e aggiornato gli eventi sportivi piu importanti.»

RTL / RTL+

7%
8%

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

52%

Questo e piu vero 18, Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

42%
43%

non so non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Il canale sportivo piu importante: SRF zwei

Dichiarazione sulla percezione del canale: «..per me e il canale piu importante per lo sport in Svizzera.»

RTL / RTL+

6%
9%

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo
48%

10%
9%

Questo e piu vero Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto 8%

non so non so

36%

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




«...offre contenuti sportivi di alta qualita.»

«...offre contenuti sportivi di alta «... offre un’interessante gamma di
qualita.» eventi sportivi dal vivo.»

Persone 75% 70%
totale
e e i
! 1
: 1
! 71% 55% -
1
GenZz : i
15-29 ! .
1
i !
| 1

Fonte: Studio Admeira «Premium Advertising Sport, 2024», AdPanel, settimana 6/2024, GfK Switzerland

CH-F: n=357 intervistati totali (15-74 anni), n=81 intervistati 15-29 anni

Risposte multiple possibili

Nota sul campione: n e piu piccolo in ogni caso rispetto a tutti gli intervistati, poiché il filtro & limitato alle persone che guardano lo sport in TV.

Risposte TOP2: «completamente vero» e «un po' verox.

AGMEIRA




| migliori contenuti sportivi su RTS 2

Dichiarazione sulla percezione del canale: «...offre contenuti sportivi di alta qualita.»

s TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

49%

Questo e piu vero Questo e piu vero %
Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero
Non si applica affatto Non si applica affatto
non so non so
W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




L'offerta sportiva dal vivo piu interessante: RTS 2

Dichiarazione sulla percezione del canale: «..offre uninteressante gamma di eventi sportivi in diretta.»

s TFT

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

49%

Questo e piu vero Questo e piu vero 9%
Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero
Non si applica affatto Non si applica affatto
non so 559 non so 319%
B Totale persone m15-29 anni B Totale persone m15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Massimo impegno nello sport: RTS 2

Dichiarazione sulla percezione del canale: «..si impegna per lo sport in Svizzera.»

RTS

Pienamente d'accordo

43%

Questo e piu vero

Piuttosto meno vero

Non si applica affatto

non so

18%

W Totale persone m15-29 anni

TF1

Pienamente d'accordo

Questo e piu vero

Piuttosto meno vero

39%

Non si applica affatto

non so

B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




| magazine sportivi con i migliori contenuti: RTS 2

Dichiarazione sulla percezione del canale: «..offre contenuti emozionanti nelle riviste sportive.»

s TFT

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

14h24%

Questo e piu vero Questo e piu vero 33%
32%
Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero
Non si applica affatto Non si applica affatto
non so non so 9%
W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Piu diversita sportiva: RTS 2

Dichiarazione sulla percezione del canale: «..promuove la diversita sotto forma di sport femminili e parasportivi.»

T TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero 449 Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

32%
34%

non so non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




La piu ampia varieta di discipline: RTS 2

Dichiarazione sulla percezione del canale: «..ha un'ampia offerta di discipline sportive.»

L TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

48%

Questo e piu vero Questo e piu vero 3%1;3
Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero
26%
Non si applica affatto Non si applica affatto
non so non so
W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




La fonte mediatica piu competente: RTS 2

Dichiarazione sulla percezione dell'emittente: «..e una fonte mediatica competente per la copertura sportiva nazionale e internazionale.»

L TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

48%

Questo e piu vero Questo e piu vero 2%
Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero
Non si applica affatto Non si applica affatto
non so IE2E
18% non so
W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Massima credibilita: RTS 2

Dichiarazione sulla percezione del canale: «..riporta in modo credibile e aggiornato gli eventi sportivi piu importanti.»

T TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

[0)
Questo e piu vero e Questo e piu vero I2%

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

30%

Non si applica affatto Non si applica affatto

non so non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Il canale sportivo piu importante: RTS 2

Dichiarazione sulla percezione del canale: «..per me e il canale piu importante per lo sport in Svizzera.»

L TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

L 39% o
Questo e piu vero Questo e piu vero
Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero
Non si applica affatto Non si applica affatto e
non so
non so 53%
W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Premium Advertising Sport 2024

l - 2

La pubblicita su

SRF zwei e RTS 2 e
generalmente piu
credibile, piu informativa
e piu simpatica. Anche la
percezione della
pubblicita beneficia
della Swissness.

AGMEIRA




Migliore percezione pubblicitaria con SRF zwei 4

La pubblicita su... e di alta qualita. Pubblicita su... e simpatico. La pubblicita su... e credibile.

56% 50% 59%
Persone
totale
21% 26%
= = = = e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e = === 1
1 |
1 1
1 1
1 1
1 1
I 70% 64% 68% I
1 1
GenZ : :
15-29 1 I
| 20% 18% [
1 1
1 |
1 1
1 1
L e o e e e e e e e e e o e e e o e e e e e e e e e o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 1
Risposte TOP2: «completamente verox» e «un po' vero». Fonte: Studio Admeira «Premium Advertising Sport, 2024», AdPanel, settimana 6/2024, GfK Switzerland

CH-D: n=486 intervistati totali (15-74 anni), n=78 intervistati 15-29 anni
Risposte multiple possibili
poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV.

Nota sul campione: n e piu piccolo in ogni caso rispetto a tutti gli intervistati,




Piu qualita nella pubblicita: SRF zwei

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... e di alta qualita.»

RTL / RTL+

6%

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero 19% Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

42%
46%

non so non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




La pubblicita su SRF zwei appare piu simpatica

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... @ simpatica.»

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero 18% Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

non so non so

144%

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




La pubblicita su SRF zwei e piu credibile

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... e credibile.»

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero 19% Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

non so non so

46%

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Piu swissness nella pubblicita: SRF zwei

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... € per la Svizzera.»

RTL / RTL+

5%
5%

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

45%

Questo e piu vero 419, Questo e piu vero
Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero
Non si applica affatto Non si applica affatto
40%
non so
non so 419,
W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Pubblicita su SRF zwei appare piu interessante

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... € eccitante.»

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero Questo e piu vero

Piuttosto meno vero 42% Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

non so non so

50%

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Pubblicita su SRF zwei ha un impatto emotivo maggiore

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... scatena emozioni.»

RTL / RTL+

5%
4%

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero Questo e piu vero

34%

Piuttosto meno vero 37% Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

non so non so

45%

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




La pubblicita su SRF zwei e piu informativa

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... € informativa.»

Pienamente d'accordo

Questo e piu vero

Piuttosto meno vero

Non si applica affatto

non so

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo

16% Questo e piu vero

Piuttosto meno vero

Non si applica affatto

non so 16%

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Importanza della pubblicita su SRF zwei

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... @ importante per il finanziamento di una buona
programmazione sportiva.»

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

L 50% o
Questo e piu vero 49% Questo e piu vero
Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero
Non si applica affatto Non si applica affatto
non so
non so 459%
W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Pubblicita su SRF zwei importanti per lo sport

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... sostiene lo sport svizzero.»

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

L 44% o
Questo e piu vero 449 Questo e piu vero
Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero
Non si applica affatto Non si applica affatto
non so
non so 50%
W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Bessere Werbe-Wahrnehmung mit RTS 2 v

La pubblicita su... e di alta qualita. Pubblicita su... e simpatico. La pubblicita su... e credibile.

47% 46% 54%
Persone
totale
38% 35%

= = = = e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e === 1

1 1

1 1

1 1

1 1

1

| 57% 56% |

1 1

GenZ ! '
15-29 1
| 51% 55% .

1

: |

1 1

1 1

L e o e e e e e e e e e o e e e o e e e e e e e e e o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 1

Risposte TOP2: «completamente verox» e «un po' vero». Fonte: Studio Admeira «Premium Advertising Sport, 2024», AdPanel, settimana 6/2024, GfK Switzerland

CH-F: n=357 intervistati totali (15-74 anni), n=81 intervistati 15-29 anni
Risposte multiple possibili
gli intervistati, poiché il filtro & limitato alle persone che quardano lo sport in TV.

Nota sul campione: n e piu piccolo in ogni caso rispetto a tutti




Piu qualita nella pubblicita: RTS 2

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... e di alta qualita.»

T TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

35%

Questo e piu vero 349 Questo e piu vero

35%

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

non so
13% non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




La pubblicita su RTS 2 appare piu simpatica

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... @ simpatica.»

T TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

34%

Questo e piu vero 339 Questo e piu vero

38%

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

non so non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




La pubblicita su RTS 2 e piu credibile

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... e credibile.»

EE= TF1

Pienamente d'accordo Trifft voll und ganz zu

42%

(o)
1% Trifft eher zu U7

33%

Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Trifft eher weniger zu

Non si applica affatto Trifft Uberaupt nicht zu

non so Weiss nicht

18%

m Totale persone m15-29 anni B Personen gesamt m15-29 Jahre

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Piu swissness nella pubblicita: RTS 2

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... € per la Svizzera.»

T TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

N 43%
Questo e piu vero ’ Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

33%

non so non so

16%

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Pubblicita su RTL 2 appare piu interessante

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... € eccitante.»

T TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero 599 Questo e piu vero

28%

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto 0%

non so non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Pubblicita su RTL 2 ha un impatto emotivo maggiore

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... scatena emozioni.»

T TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero 31% Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto 8%

non so non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




La pubblicita su RTS 2 e piu informativa

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... € informativa.»

T TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero Questo e piu vero

33%

Piuttosto meno vero 35% Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

non so
13% non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Importanza della pubblicita su RTS 2

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... @ importante per il finanziamento di una buona
programmazione sportiva.»

s TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero G0 Questo e piu vero
Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero
Non si applica affatto Non si applica affatto
non so non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Pubblicita su RTS 2 e importante per lo sport

Dichiarazione sulla percezione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante i programmi sportivi su ... sostiene lo sport svizzero.»

T TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero 47% Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

38%
36%

Non si applica affatto Non si applica affatto

non so
19% non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Premium Advertising Sport 2024

l - 2

La pubblicita su

SRF zwei e RTS 2 attira
maggiormente R
I'attenzione, ha un

richiamo maggiore e

stimoli piu vendite.
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- O
-\
EIRA : e 55 e Bild-Quelle: unsplash.col m
X )
- 1 %
- 7



Pubblicita su SRF zwei attivato meglio. :

La pubblicita su...mi fa ricordare certi La pubbilicita su... migliora la mia La pubblicita su... mi ha gia portato

marchi. impressione di un marchio. direttamente all'acquisto dei prodotti
pubblicizzati (...).

47% 29% 24%
Personen
Total
e e R R e e e e e e e e e e = = = =R R e e e e e e L e e e e R e e e = = == e e e e e e e e e e e R L]
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
I 48% 37% 33% I
1 1
GenZ ! '
15-29 1 I
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
L e o e e e e e e e e e o e e e o e e e e e e e e e o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 1
Risposte TOP2: «completamente vero» e «un po' vero. Fonte: Studio Admeira «Premium Advertising Sport, 2024», AdPanel, settimana 6/2024, GfK Switzerland

CH-D: n=486 intervistati totali (15-74 anni), n=78 intervistati 15-29 anni
Risposte multiple possibili
Nota sul campione: n e piu piccolo in ogni caso rispetto a tutti gli intervistati, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV.

AGMEIRA




Recall piu alto su SRF zwei

Dichiarazione sull'attivazione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante gli eventi sportivi su ... mi fa ricordare certi marchi.»

RTL / RTL+

4%
6%

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

36%

Questo e piu vero 36% Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

non so non so

38%

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Pubblicita su SRF zwei promuove meglio 'immagine

Dichiarazione sull'attivazione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante gli eventi sportivi su ... migliora la mia impressione di un marchio.»

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero Questo e piu vero

Piuttosto meno vero 429% Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto

non so non so

37%

B Totale persone m15-29 anni B Totale persone ®m15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




La pubblicita su SRF zwei garantisce maggiori vendite

Dichiarazione sull'attivazione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante gli eventi sportivi su ... mi ha gia portato direttamente ad acquistare i prodotti o i
servizi pubblicizzati”.

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

44% 37%

Non si applica affatto Non si applica affatto

non so non so

37%

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Maggiore attenzione su SRF zwei

Dichiarazione sull'attivazione della pubblicita: «..sequo con attenzione le pubblicita prima o durante gli eventi sportivi su..»

RTL / RTL+

5%
4%

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero Questo e piu vero

Piuttosto meno vero 38% Piuttosto meno vero

. . 41%
Non si applica affatto ’ Non si applica affatto 39%

non so non so

36%

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Pubblicita su SRF zwei piu performante

Dichiarazione sull'attivazione della pubblicita: «.. la pubblicita prima o durante gli eventi sportivi su .. mi ha gia portato a scoprire di piu sui prodotti o servizi
pubblicizzati.»

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero Questo e piu vero

Piuttosto meno vero 34% Piuttosto meno vero

34% 36%

Non si applica affatto Non si applica affatto

non so non so

38%

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Pubblicita su SRF zwei aumenta la % di vendita

Dichiarazione sull'attivazione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante gli eventi sportivi su ... mi ha gia portato a considerare l'acquisto di prodotti o
servizi pubblicizzati»

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

38%

35%

Non si applica affatto Non si applica affatto

non so non so

38%

B Totale persone ®m15-29 anni B Totale persone ®m15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Pubblicita su SRF due meglio accettata

Dichiarazione sull'attivazione della pubblicita: «..non trovo fastidiosa la pubblicita prima o durante gli eventi sportivi su ..., poiche viene trasmessa principalmente
durante le pause naturali (ad esempio nell'intervallo).»

Pienamente d'accordo

Questo e piu vero

Piuttosto meno vero

Non si applica affatto

non so

RTL / RTL+

Pienamente d'accordo

16% Questo e piu vero

Piuttosto meno vero

Non si applica affatto

non so 38%

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-D: n=486 persone in totale (15-74 anni), n=78 persone 15-29 anni Risposte multiple possibili




Pubblicita su RTS 2 attivato meglio. v

La pubblicita su...mi fa ricordare certi La pubbilicita su... migliora la mia La pubblicita su... mi ha gia portato

marchi. impressione di un marchio. direttamente all'acquisto dei prodotti
pubblicizzati (...).

40% 29% 26%
Personen
Total
23%

= = = = e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e === 1

1 |
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1 1

1

: 41% 37% I

1 |

GenZ : :
15-29 1 I
i 36% 33% I

1 1

1 |

1 1

1 1
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Risposte TOP2: «completamente verox» e «un po' vero». Fonte: Studio Admeira «Premium Advertising Sport, 2024», AdPanel, settimana 6/2024, GfK Switzerland

CH-F: n=357 intervistati totali (15-74 anni), n=81 intervistati 15-29 anni
Risposte multiple possibili
poiché il filtro & limitato alle persone che guardano lo sport in TV.

Nota sul campione: n e piu piccolo in ogni caso rispetto a tutti gli intervistati.




Recall piu alto su RTS 2

Dichiarazione sull'attivazione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante gli eventi sportivi su ... mi fa ricordare certi marchi.»

RTS

Pienamente d'accordo

33%

Questo e piu vero 3%

Piuttosto meno vero

Non si applica affatto

14%

non so 14%

W Totale persone m15-29 anni

TF1

Pienamente d'accordo

Questo e piu vero

Piuttosto meno vero

33%

Non si applica affatto

non so

15%

B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Pubblicita su RTS 2 promuove meglio 'immagine

Dichiarazione sull'attivazione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante gli eventi sportivi su ... migliora la mia impressione di un marchio.»

T TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero Questo e piu vero

Piuttosto meno vero 29% Piuttosto meno vero

: : 30%
Non si applica affatto ’ Non si applica affatto 5%

non so non so

15%

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Pubblicita su RTS 2 aumenta la % di vendita

Dichiarazione sull'attivazione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante gli eventi sportivi su ... mi ha gia portato a considerare l'acquisto di prodotti o

servizi pubblicizzati»

RTS

Pienamente d'accordo

Questo e piu vero

Piuttosto meno vero

33%

Non si applica affatto 32%

non so 12%

W Totale persone m15-29 anni

TF1

Pienamente d'accordo

Questo e piu vero

Piuttosto meno vero

Non si applica affatto

non so

B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Maggiore attenzione su RTS 2

Dichiarazione sull'attivazione della pubblicita: «..sequo con attenzione le pubblicita prima o durante gli eventi sportivi su..».

T TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero 349 Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

Non si applica affatto Non si applica affatto 5%

non so non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Pubblicita su RTS 2 piu performante

Dichiarazione sull'attivazione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante gli eventi sportivi su ... mi ha gia portato a scoprire di piu sui prodotti o servizi

pubblicizzati.»

Pienamente d'accordo

Questo e piu vero

Piuttosto meno vero

Non si applica affatto

non so

s TFT

Pienamente d'accordo
Questo e piu vero
Piuttosto meno vero
33%

Non si applica affatto

non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




La pubblicita su RTS 2 garantisce maggiori vendite

Dichiarazione sull'attivazione della pubblicita: «..la pubblicita prima o durante gli eventi sportivi su ... mi ha gia portato direttamente ad acquistare i prodotti o i
servizi pubblicizzati»

T TF1

Pienamente d'accordo Pienamente d'accordo

Questo e piu vero Questo e piu vero

Piuttosto meno vero Piuttosto meno vero

41%

Non si applica affatto Non si applica affatto

non so non so

W Totale persone ®15-29 anni B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Pubblicita su RTS 2 stimola maggiormente le vendite

Dichiarazione sull'attivazione della pubblicita: «..non trovo fastidiosa la pubblicita prima o durante gli eventi sportivi su ..., poiche viene trasmessa principalmente

durante le pause naturali (ad esempio nell'intervallo.»

RTS

Pienamente d'accordo

42%

Questo e piu vero 142%

Piuttosto meno vero

Non si applica affatto

non so

W Totale persone m15-29 anni

TF1

Pienamente d'accordo

25%

Questo e piu vero 29%

Piuttosto meno vero
29%

Non si applica affatto

non so

B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport”, 2024", AdPanel, wave 6/2024, GfK Svizzera
Nota sul campione: n é piu piccolo di tutti gli intervistati in ogni caso, poiché il filtro e limitato alle persone che guardano lo sport in TV
CH-F: n=357 persone in totale (15-74 anni). n=81 intervistati 15-29 anni Risposte multiple possibili




Premium Advertising Sport 2024

One last thing

AGMEIRA



Contenuti sportivi preferibilmente su SRF zwei e RTS 2

Domanda: su quali canali preferisci guardare i programmi sportivi e le trasmissioni sportive in diretta?

CH-D

SRF zwei

RTL

3+

Blue

Streaming-Dienste (z.B. Dazn, Sky...)

W Totale persone m15-29 anni

54%

CH-F

o)
RTS 2 35%

TF1

M6

Blue

Streaming-Dienste (z.B. Dazn, Sky...)

B Totale persone ®15-29 anni

Fonte: Studio Admeira "Premium Advertising Sport, 2024", AdPanel. wave 6/2024, GfK Switzerland
CH-D: n=757 intervistati totali (eta 15-74), n=123 intervistati di eta 15-29

CH-F: n=503 intervistati totali (eta 15-74), n=115 intervistati di eta 15-29

Risposte multiple possibili




Grazie mille

Samuel Fahrni

Research Specialist

E-Mail: samuel.fahrni@admeira.ch
Telefono: 058 909 97 23

AGMEIRA



Volete essere
sempre aggiornati?
Allora iscrivetevi alla
nostra newsletter!

Registrati ora!


https://bit.ly/4c7PMXQ
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