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Utilisation de la TV en 2020, «annee Covid-19»

Penetration plus importante Utilisation plus longue Des chaines de confiance

En 2020, annee Covid-19, la La durée moyenne de vision a Pertinence maximale pour les

programmes crédibles de qualité
de la SSR suivis par la population
suisse dans toutes les regions
linguistiques.

television a atteint chaque jour augmenté de 8 minutes en 2020
63.7 % de la population par rapport a 'année precéedente,
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(+1.1% par rasp;fta [:‘F”ee przlcede”te> soit pour atteindre un total de 127
environ 4,7 millions de personnes. minutes (+ 6.7% par rapport & lannée

précédente).




PN stable et utilisation plus longue en 2020

Suisse entiere, 24h, penetration nette en %

63.0% 63.7%
581%  58.0%

15-59 Jahre
m2019 m2020

Suisse entiere, 24h,
@ durée de visionnage en min.

126.8

15-59 Jahre
m2019 m2020

Source: données TV Mediapulse (Instar Analytics). Suisse entiére, groupe cible y compris utilisation par les invités, total TV . 01.01-31.12.2019/2020, lun-dim

24h, pénétration nette en % / @ durée de visionnage en min, toutes les plateformes, Overnight +7
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En D-CH, augmentation de la penetration du portefeuille
d Admeira en 2020

15-59 ans, 24h, péenetration nette en % et difference 15-59 ans, 24h, penetration nette en % et difference
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SRF zwei SRF info TRC DS T SWISS 1 | RTL CH ProSieben SAT1CH VOX CH 3+ RTLZWEI 4+
o CH . CH
m2019 m2020 e Diff. ‘ 2019 m2020 e Diff.

Source: données TV Mediapulse (Instar Analytics). CH-D. groupe cible y compris utilisation par les invités, lun-dim 24h, pénétration nette en %,
toutes les plateformes, Overnight +7



Le portefeuille d/Admeira gagne des parts de marche en
D-CH en 2020

15-59 ans, 19-23h, parts de marche en % et difféerence 15-59 ans, 19-23h, parts de marche en % et difféerence
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Source: données TV Mediapulse (Instar Analytics). CH-D. groupe cible y compris utilisation par les invités, lun-dim
19-23h, parts de marché en %,
toutes les plateformes, Overnight +7



Progression de I'audience pour le portefeuille d Admeira en
D-CH en 2020

15-59 ans, 19-23h, audience blocs publicitaires en milliers et - -

1M2.7 différence 140.0%

15-59 ans, 19-23h, audience blocs publicitaires en milliers et
difféerence
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Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics). CH-D. groupe cible y compris utilisation par les invités, lun-dim 19-23h,
pénétration nette en milliers, toutes les plateformes, Overnight +7



Excellentes audiences / Edition principale «Tagesschau»

En janvier 2021, I'emission Tagesschau a depasse 18x le million de telespectateurs En
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Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analyticsc), Zielgruppen 3+ inkl. Géste, 1.1.-31.1,2021, Rt-T, Tagesschau Hauptausgabe 19.30Uhr/SRF1, alle Plattformen,
Overnight +7 (Aufgrund des Auswertungszeitpunktes (02.02.2021) stehen noch nicht alle Daten +7 zur Verfligung)




En F-CH, augmentation de la penetration du portefeuille
d’ Admeira en 2020

15-59 ans, 24h, penetration nette en % et difference 15-59 ans, 24h, péenetration nette en % et difference

36.8

9.0%

RTS 2 TF1 CH ™C

” MECH WOCH RTLOCH C8CH  6ter CH
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Source: données TV Mediapulse (Instar Analytics). CH-F, groupe cible y compris utilisation par les invités, lun-dim 24h, pénétration nette en %
toutes les plateformes, Overnight +7



Leader en F-CH, RTS 1 gagne encore des parts de marche

15-59 ans, 19-23h, parts de marche en % et difference 15-59 ans, 19-23h, parts de marche en % et difference

27.2

25.0%
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Source: données TV Mediapulse (Instar Analytics), CH-F, groupe cible y compris utilisation par les invités, lun-dim
19-23h, parts de marché en %,
toutes les plateformes, Overnight +7



Progression de l'audience pour le portefeuille d Admeira en

15-59 ans, 19-23h, audience blocs publicitaires en milliers .\]l

et difference
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Source: données TV Mediapulse (Instar Analytics). CH-D. groupe cible y compris |'utilisation par les invités, lun-dim 19-
23h, audience blocs publicitaires en milliers,
toutes les plateformes, Overnight +7



Leader inconteste en I-CH : RSI LA 1

15-59 ans, 24h, pénétration nette 15-59 ans, 19-23h, parts de marché
en % et difference en % et différence
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Source: données TV Mediapulse (Instar Analytics), CH-I. groupe cible y compris , . . .
utwlisationppar les invités. Iui—d\'m 24h pgénét[r)ation meytte enp% Source: données TV Mediapulse (Instar Analytics), CH-1. groupe cible y
vtoutes les I'ateformes Overnight +7’ compris utilisation par les invités, lun-dim 19-23h. parts de marché en %.
P ' 9 toutes les plateformes, Overnight +7

Source: données TV Mediapulse (Instar Analytics), CH-I, groupe cible y
compris utilisation par les invités, lun-dim 19-23h, audience blocs
publicitaires en milliers,

toutes les plateformes, Overnight +7




VOTRE CONTACT

LARS HOLTSCHMIT

Director Product Management SSR
Teléphone: +41 58 909 91 27
E-mail: lars.holtschmit@admeira.ch




