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Conception de l’étude 2022
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Population = base
Représentatif de la population en ligne âgée de 15 à 74 ans (Suisse alémanique et romande)
Total: 5,46 millions de personnes

Type de sondage Interview en ligne, sondage auprès d’une source unique

Echantillon: 3’404 cas (2’232 Suisse alémanique / 1’172 Suisse romande)

Logiciel d’évaluation MKS Online

Durée du sondage d’août à novembre 2021

Conception GfK / Admeira

Institut en charge du sondage GfK Switzerland



Métriques établies
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Données indiquées en % = groupes d’utilisateurs
Il existe deux types d’identification différents du cercle d’utilisateurs. Une pour les médias électroniques et une pour les médias imprimés

Médias électroniques (y compris OOH) 
Groupe d’utilisateurs = code 5-7
Code 1: jamais
Code 2: environ une fois par mois
Code 3: plusieurs fois par mois
Code 4: environ une fois par semaine
Code 5: plusieurs fois par semaine
Code 6: tous les jours ou presque tous les jours
Code 7: plusieurs fois par jour

Médias imprimés
Groupe d’utilisateurs = code 3-4
Code 1: jamais
Code 2: occasionnellement (moins d’une édition sur 2) 
Code 3: fréquent (env. 1 édition sur 2) 
Code 4: toujours/presque toujours (presque chaque édition)

Top 12: 
Pour chaque catégorie, les 12 meilleures marques sont répertoriées par région linguistique. D’autres marques médias (p. ex. au total 56 chaînes TV et 64 services Web/applis) se trouvent dans 
l’étude sur la consommation de médias via l’outil d’analyse MKS Online. Cet outil est accessible à toutes les agences médias importantes de Suisse

Illustration des canaux/catégorie: 
La représentation des combinaisons canaux/catégorie est possible car, en plus de toutes les marques médias importantes, le reste du marché (autres marques médias) est interrogé. Le cumul 
(combinaison OU) de tous les médias interrogés et du reste du marché est déterminé par le cercle d’utilisateurs du canal/de la catégorie

Groupes cibles:
L’outil d’analyse MKS Online permet d’identifier tous les groupes cibles sociodémographiques et de consommation. Nous présentons ici la base et le groupe cible économiquement important 
(45-64 ans) en termes d’impact publicitaire -> https://admeira.ch/fr/etudes/budget-des-menages

https://www.admeira.ch/fr/etudes/budget-des-menages


D-CH: Admeira TV a la plus grande portée

Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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F-CH: Admeira TV a la plus grande portée
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Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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D-CH: télétexte
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Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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F-CH: télétexte
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D-CH: services Web / applis
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Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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F-CH: services Web / applis 
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Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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D-CH: VoD
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Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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F-CH: VoD
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Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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D-CH: radio
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Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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F-CH: radio
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Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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D-CH: OOH
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Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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F-CH: OOH
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Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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D-CH: La Poste
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Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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F-CH: La Poste
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Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total

55.0 

48.7 

28.9 

19.7 

10.1 

7.0 

63 

59 

31 

20 

13 

5 

Lettres privées

Publicité non adressée

Publicité adressée

Lettres d'affaires

Autre

Colis

Base

Groupe cible économiquement important 45-64

Données indiquées en % 



D-CH: quotidiens et journaux gratuits
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Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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F-CH: quotidiens et journaux gratuits
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Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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D-CH : magazines
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Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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F-CH: magazines
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Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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D-CH: canaux/catégories cumulés
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Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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F-CH: canaux/catégories cumulés
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Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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Samuel Fahrni
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