


Conception de I'etude 2022

Population = base

Type de sondage
Echantillon:

Logiciel d'evaluation
Durée du sondage

Conception

Institut en charge du sondage

Représentatif de la population en ligne agée de 15 a 74 ans (Suisse alémanique et romande)
Total: 5,46 millions de personnes

Interview en ligne, sondage aupres d'une source unique
3404 cas (2’232 Suisse alémanique / 1172 Suisse romande)
MKS Online

d'aolt a novembre 2021

GfK / Admeira

GfK Switzerland



Metriques etablies

Données indiquées en % = groupes d'utilisateurs
Il existe deux types d'identification différents du cercle d'utilisateurs. Une pour les médias électroniques et une pour les médias imprimés

Médias électroniques (y compris OOH)

Groupe d'utilisateurs = code 5-7

Code T: jamais

Code 2: environ une fois par mois

Code 3: plusieurs fois par mois

Code 4: environ une fois par semaine

Code 5: plusieurs fois par semaine

Code 6: tous les jours ou presque tous les jours
Code 7: plusieurs fois par jour

Médias imprimés

Groupe d'utilisateurs = code 3-4

Code 1: jamais

Code 2: occasionnellement (moins d’'une édition sur 2)

Code 3: fréquent (env. 1 édition sur 2)

Code 4: toujours/presque toujours (presque chaque édition)

Top 12:
Pour chaque catégorie, les 12 meilleures marques sont répertoriées par région linguistique. D'autres marques médias (p. ex. au total 56 chaines TV et 64 services Web/applis) se trouvent dans
I'étude sur la consommation de médias via I'outil d’'analyse MKS Online. Cet outil est accessible a toutes les agences médias importantes de Suisse

lllustration des canaux/catégorie:
La représentation des combinaisons canaux/catégorie est possible car, en plus de toutes les marques médias importantes, le reste du marché (autres marques médias) est interrogé. Le cumul
(combinaison OU) de tous les médias interrogés et du reste du marché est déterminé par le cercle d'utilisateurs du canal/de la catégorie

Groupes cibles:
L'outil d'analyse MKS Online permet d'identifier tous les groupes cibles sociodémographiques et de consommation. Nous présentons ici la base et le groupe cible économiquement important
(45-64 ans) en termes d'impact publicitaire -> https://admeira.ch/fr/etudes/budget-des-menages
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https://www.admeira.ch/fr/etudes/budget-des-menages

D-CH: Admeira TV a la plus grande portee

Données indiquées en %

Admeira TV cumulée
SRF1

SRF zwei

RTL

SRF info
ProSieben

SAT

VOX

3+

Autres chaines TV
kabel eins
TeleZuUri

RTLZWEI

338
20.8
35
20.1
33
27.44
34
242
30
18.8
20
17.2
22
16.9
19
145
17
143
1%

39.9

40

46

57.0

65.9
77

70

H Base
B Groupe cible economiquement important 45-64

Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




F-CH: Admeira TV a la

Données indiquées en %

Admeira TV cumulée
RTS 1

TF1

M6

RTS 2

Autres chaines TV
W9

C8

™C

RTL 9

TFX

bter

SRF info

SRF 1

212
30
228
27
203
27
18.8
24
16.8
22
14.3
1%
13,44
16
92
8.8

plus grande portee

755
83
63.8
73
5.7
64
50.0
60
432
45
W Base

B Groupe cible economiquement important 45-64

Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




D-CH: teletexte

Données indiquées en %

SRF 1
SRF zwei

SRF info
B Base

R B Groupe cible économiquement important 45-64
Autres chaines TV

RTS T

RTS 2

Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




F-CH: teletexte

Données indiquées en %

RTS T
RTS 2

Autres chaines TV
B Base

. B Groupe cible économiquement important 45-64
SRF info

SRF 1

SRF zwei

Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




D-CH: services Web / applis

Données indiquées en %

WhatsApp

www.google.ch

www.20min.ch / www.20min.ch/fr
www facebook.com

www.instagram.com

www.outlook.live.com /
www.hotmail.com

www.srf.ch
www .blick.ch

Autres sites web / apps

www.meteoschweiz.admin.ch /
www.meteosuisse.admin.ch

www.wikipedia.org

www.sbb.ch

426
N9
44
335
23
311
32
273
31
25.2
29
243
26
238
27
220
21
218

17

84.0
85

83.2
86

B Groupe cible economiquement important 45-64

Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




F-CH: services Web /

Données indiquées en %

www.google.ch
WhatsApp
www.facebook.com

www.20min.ch/fr

www.outlook.live.com /
www.hotmail.com

www.instagram.com

www.meteoschweiz.admin.ch /
www.meteosuisse.admin.ch

www.wikipedia.org
www.rts.ch

Autres sites web / apps
www.bluewin.ch

www.sbb.ch

23
30.8
27.9
28
26.8
28
21.7
23
18.6
23
18.4

12

377
37

37.0

36

applis

421

47

85.9
88

84.0
85

B Groupe cible économiquement important 45-64

Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




D-CH: VoD

Données indiquées en %

YouTube 4.2

Netflix

srf.ch / rts.ch / rsi.ch / Play
SRF / Play RTS / Play RSI

Disney+ W Base

B Groupe cible économiquement important 45-64
Autres services vidéo

Twitch

Amazon Prime

Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




F-CH: VoD

Données indiquées en %

YouTube

Netflix

srf.ch / rts.ch / rsi.ch / Play
SRF / Play RTS / Play RSI

Disney+
Autres services vidéo
Twitch

Amazon Prime

45.2
33

36.9
22

30.2
33

B Base

B Groupe cible économiquement important 45-64

Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




D-CH: radio

Données indiquées en %

Radio SRF 3 S 57
Radio SRF 1 S 25

Autres radios o 2>

Radio Energy Zurich i
Radio 24 0

Radio Swiss Pop 1 mB
ase

Radio Pilatus 5 B Groupe cible économiquement important 45-64

Radio Zurisee e
Radio FM1 ;7

Radio Argovia
Radio Energy Bern m

Radio Central i

Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




F-CH: radio

Données indiquées en %

Radio RTS La Premiere
Autres radios

Radio LFM

Radio One FM

Radio RTS Couleur 3
Radio NRJ Léman
Radio RTS Option Musique
Radio Rouge

Rhone FM

Radio Nostalgie

Radio Swiss Pop

Radio SRF T

3.4

18.4
14.8
18
13.3
13
13.0
13
12.3
12
11.3
14
11.0
10
8.3
8
/.8
9
.7

22

25.4

28

W Base

B Groupe cible économiquement important 45-64

Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total



D-CH: OOH

Données indiquées en %

. 65.4
Affiche 21

Marché alimentaire - 63

488
Ad Screen 50

Gare routiere / station de tram o 2911
Gare pour trains interrégionaux 242
ou régionaux / gare RER 18
Centre commercial / Shopping 111 M Base

Cent 9 , . .
enter B Groupe cible economiquement important 45-64

Kiosque

Bureau de poste 7 85

Magasin de proximité sans 8.4
station-service 5

Station-service 8

Magasin de station-service 6

Marché électronique 3 o4

Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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F-CH: OOH

Données indiquées en %

. 69.8
Affiche 71
501
Ad Screen 47
Marché alimentaire 49‘651
Gare pour trains interrégionaux 16.9
ou régionaux / gare RER 1
Gare routiere / station de tram 1 163
Centre commercial / Shopping 131 B Base
Center 12 . . . .
Magasin de proximité sans . B Groupe cible economiquement important 45-64
station-service n
‘ 11.0
Kiosque 12
Magasin de station-service 99‘8
Station-service 7 97
Bureau de poste %'07
81

Marché éléctronique

Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total
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D-CH: La Poste

Données indiquées en %

Publicité non adressée
Publicité adressée

Lettres d'affaires
B Base

o B Groupe cible économiquement important 45-64
Lettres privees

Autre

Colis

Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




F-CH: La Poste

Données indiquées en %

Lettres privées
P 63

Publicité non adressée

Publicité adressée
B Base

. . B Groupe cible économiquement important 45-64
Lettres d'affaires

Autre

Colis

Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




D-CH: quotidiens et journaux gratuits

Données indiquées en %

20 Minuten (d)

Blick

Tages-Anzeiger

Andere Tageszeitungen

20 minutes (f)

Neue Zurcher Zeitung (NZZ)

az Aargauer Zeitung (inkl. Badener Tagblatt, Limmattaler Zeitung....
Luzerner Zeitung (inkl. Zuger Zeitung, Obwaldner Zeitung, Nidwaldner...
St. Galler Tagblatt (inkl. Thurgauer Zeitung, Appenzeller Zeitung, Wiler...
Berner Zeitung / Bund (inkl. Berner Oberlander, Thuner Tagblatt, BZ...

Basler Zeitung

Sudostschweiz (Bundner Zeitung, Sarganserlander, Bundner Tagblatt, Glarner...

314
32

M Base
B Groupe cible économiquement important 45-64

Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




F-CH: quotidiens et journaux gratuits

Données indiquées en %

20 minutes (f) 38.3 42

24 heures 181

Tribune de Geneve 1 12.2

Le Nouvelliste 11.?3 o Bace
Autres quotidiens ”1-12 B Groupe cible économiquement important 45-64
20 Minuten (d) o

Le Temps - 9.8
La Liberte 67'7

Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




D-CH : magazines

Données indiquées en %

Migros-Magazin (d) o 59

Coopzeitung Ihe ss
K-Tipp —

Beobachter SR 1

; 15.3
Autres magazines 19

Migros-Magazine (f) = m Base
Touring 1 B Groupe cible économiquement important 45-64
Schweizer Familie 8
DAS MAGAZIN (Beilage.. 5
Schweizer lllustrierte 2
6
6

Coopération

Schweizer LandLiebe 6

Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




F-CH: magazines

Données indiquées en %

Migros-Magazine (f) — 51

4 . 39.7
Cooperation 48

Migros-Magazin (d) w’

~ 12.2
Touring 16

; 12.1
Autres magazines 16

H 10.4
Femina 13 W Base

Lillustré 97 m Groupe cible économiquement important 45-64

V8 S
Coopzeitung 8
TELE Y

TV Star g5 "’

Schweizer Familie §%

Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




D-CH: canaux/categories cumules

Données indiquées en %

. 96
Services web et apps 07.8
/6.9
1A 86
, /1.1
Radio 77
/0.8
Poste 77
69.2
OOH 75
, 67.0
Magazines 80
65.8
VoD 59
Quotidiens et journaux 65.3
gratuits 73
Lo 28.4
Teletexte 32
M Base

B Groupe cible économiquement important 45-64

Source: MKS 2022, groupe cible total, D-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




F-CH: canaux/categories cumules

Données indiquées en %

. 96
Services web et apps 96.6
80.6
™ 88
76.8
Poste 814
72.2
OOH 73
68.8
VoD 59
. 65.2
Radio 76
Quotidiens et journaux 63.3
gratuits 67
. 55.6
Magazines 68
L 283
Teletexte 29
M Base

B Groupe cible économiquement important 45-64

Source: MKS 2022, groupe cible total, F-CH, valeur de performance: % proportion verticale, population: total




Plus d'infos et de
reponses aupres de:

Samuel Fahrni

Research Specialist

E-mail: samuel.fahrni@admeira.ch
Teléphone: +4158 909 97 23
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