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Adhoc-étude Admeira, novembre 2021



Les depenses de Noel augmentent avec I'age et le revenu

Question: Quel est le montant de vos depenses prévues pour les cadeaux de Noel?

CHF 640

CHF 459

CHF 410

CHF 346 S 2!

CHF 228 CHF 247

Total D-CH 15-34 ans 35-54 ans 55+ ans moins que 7'000- plus de

7'000 CHF 12°000 CHF 12°000 CHF
é Budget par groupe d'age % Budget par groupe de revenus




Les depenses de Noel different selon le groupe de personnes

Quel est le montant de vos depenses prevues en cadeaux de Noél par groupe de personnes recevant des
cadeaux? Chiffres en CHF

227

Propres enfants Enkelkinder Enfants parrainés Epouse / mari / Freres et sceurs / Autres
partenaire pere / mere

m Total D-CH W55+ ans B Plus que 12°000 CHF

Source: étude Admeira Enquéte de Noél 2021, n = 753




Beaucoup ont des idees, mais sont encore indecis

Dans lequel des groupes de produits suivants étes-vous susceptible de donner des cadeaux de Noel?

Livres, papeterie
Nourriture / confiserie

Jeux / jouets

Kosmetik, Korperpflege
Cosmeétiques, soins du corps

Vétements

Visites d'événements / événements

Bien-étre

Articles de sport

Mobilier / fournitures de cuisine

Montres & Bijoux

voyager

Amélioration de I'habitat / Faites-le vous-méme

Consoles, ordinateurs, matériel et logiciels, jeux

33.4% 13.8%
[33.4%] 13 %]
26.2%
227%

| | |
oui peut-étre, je cherche les bons produits oui, je sais déja quels produits

Source: étude Admeira Enquéte de Noél 2021, n = 753



La television est le plus inspirant de tous les medias

D'ou vous vient l'inspiration pour les cadeaux de Noel?

Dans les points de vente (vitrines, présentoirs extérieurs) 30%

Plus le budget pour les cadeaux est
important, plus I'attention portee a la
television est elevee.

A la télé / télévision
Dans les magazines

Dans les journaux

39.8%

Sur l'affiche

réseaux sociaux

27.6%

Youtube

21.3%

Dans les lettres de vente / mailings directs
Bannieres publicitaires en ligne sur les portails...
A la radio

Vidéo sur les portails d'actualités

Ecrans vidéo dans les points de vente
a la télé / télévision
Budget <CHF 100 m Budget CHF 101-200
B Budget CHF 201-300 m Budget >CHF 301

Au cinéma

Ecrans vidéo dans les espaces publics

\ '

Source: étude Admeira Enquéte de Noél 2021, n = 753
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Les gens acheteront de plus en plus en ligne

Ou allez-vous acheter vos cadeaux de Noeél?

Personnes D-CH | Total

En ligne en Suisse - 9%
e gne & fetronger | o
Au marché de Noel o
in der Schweiz _ 1
En magasin a I'étranger _ 16%

Ailleurs . 3%

Au marché de Noél a I'étranger F 3%

Source: étude Admeira Enquéte de Noél 2021, n = 753




Profitez de I'opportunité du marche avec B

Touchez les personnes qui recherchent les bons produits avec SRF 1

Cosmeétiques, soins du corps T 56%

Livres, papeterie 30% 63%

Vétements e 56%

Nourriture / confiserie e 57%
Appareils ménagers électroniques Va7 53%
Articles de sport 2000 63%
Jeux / jouets ST 62%
DIY / Do it Yourself ST 56%
B SRF 1 ERTL

Remarque: Audience basée sur WNK en%
Source: étude Admeira Enquéte de Noél 2021, n = 753




Profitez defopportunite du marche avec

Touchez les personnes qui recherchenties bons produits avec SRF T

Cosmetiques, soins du corps
A

-
1-‘ '-
W Y

Nourriture / confiserie

-~

Appareils ménagers électroniqugl

Livres, pap

Articles d
Jeu

DIY / Do.i

-

"

B SRF zwei

mPro?7

e 44%
(o)
46%
31%
7 47%
(o}
CE 48%
(0]
42% >3%
(¢}
57%
38%
39% o1
(o}
37% 19%
(o}

Remarque: Audience basée sur WNK en%
Source: étude Admeira Enquéte de Noél 2021, n = 753



Profll de Ietude AdPaneI

o Type d’'examen: bus en ligne GfK

Objectlf Dans le cadre de I'étude AdPanel, le comportement des consommateurs :
‘pour la saison de Noél a été testé. :

Méthode d'echantillonnage: représentative de la population selon les criteres
sociodémographiques, procédure de quota aléatoire

Quotas: sexe, age (3 groupes)

.Echantillon: Entretiens dans D-CH n = 753

Periode de I'enquete: enquéte de la semaine 42, 2021

Ponderation: Les données ont été pondérées selon les criteres suivants:

sexe x age (4 groupes), emploi (4 groupes), scolarité (2 groupes),

colocation (7 groupes en DS), type d'établissement (2 groupes).

Avec la pondération, les données sont adaptées de maniere optimale aux structures

de la population.

Institut d'exécution: GfK Switzerland AG, Rotkreuz




