Ftude de Noél d'Admeira

Les cadeaux de Noe
ont leur place sous le
sapin et a la tele

Berne, novembre 2023
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Ce sont les enfants et les conjoints qui recoivent le plus de cadeaux

Question: A combien s'élevent vos dépenses prevues pour les cadeaux de Noel?

CHF 359 CHF 307 CHF 390 CHF 375 CHF 258 CHF 476

52

Totale D-CH 15-34 ans 35-54 ans 55+ ans BRT-ménage-Revenu BRT-ménage-Revenu
<CHF 7'000 >CHF 7'000
mPropres enfants  mPetits-enfants  mFilleules Epouse / époux / partenaire  mFréres et sceurs / pére / mére  mAutres

Source: étude Admeira sur les fétes de fin d'année 2023, n=756
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CHF 132

Le nouveau groupe cible des 50+
est celui qui depense le plus pour
les cadeaux de Noel chaque

CHF 412.-

W Epouse / époux /.
partenaire -
CHF 43 .

ude Admeira sur les fétes de fin d'année 2023, n=756
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Des groupes cibles plus larges depensent davantage

Question: A combien s'élevent vos dépenses prévues pour les cadeaux de Noel?

Total D-CH CHF 359
50+ ans CHF 412
30-59 ans H CHF 391
30-59 ans CHF 374
20-59 RA mod. CHF 364
30-59 ans CHF 358
18-59 ans CHF 352
20 - 59 ans RA mod. CHF 346
20 - 59 ans RA trad. CHF 345
20-49 RA trad. CHF 336

15-49 ans CHF 331



En Suisse, les depenses sont elevees a Noel

Question: A combien s'élevent vos dépenses prévues pour les cadeaux de Noel?

Hr 590 CHF 376

CHF 359

CHF 307

En Suisse, les gens depensent
beaucoup pour offrir des cadeaux
a ceux qu'ils aiment.

Total D-CH 15-34 ans 35-54 ans 55+ ans

Source: Etude Admeira sur les fétes de fin d'année 2023, n=756



C'est la TV qui donne

les meilleures idees!




Question: Ou trouver l'inspiration pour vos cadeaux de Noeél?

Dans les points de vente (vitrines, présentoirs) [ KEGTGTcNGRRRNRGNGGEEEEEEEEE 32
TV / Télévision
Magazines |GG 2
Journaux |G 2
Médias sociaux | N 6%
Affiche | TG 2%
Dans des lettres publicitaires / publipostages || GczG@0@ 12%
YouTube | 10%
Banniéres publicitaires en ligne sur les portails || 7%
Radio [ 6%

Vidéo sur les portails d'information [l 5%

cinéma [ 2%

écrans vidéo dans les points de vente [l 2%

Ecrans vidéo (écrans) dans les lieux publics [} 3%

Source: étude Admeira sur les fétes de fin d'année 2023, n=756 %
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Question: Ou trouver l'inspiration pour

vos cadeaux de Noel ?
(parmi les télespectateur-trice-s TV et de l'ensemble)

utilisateur-trice's TV SRF zwei | 39%

(n=324) I y
|
|

utilisateur-trice's TV SRF info (n=243) | 37%
|
|
|

utilisateur-trice:s TV SRF 1 (n=446) I 35%

|
|

TV / Télévision Overall (n=756) _ 27%

Source: étude Admeira sur les fétes de fin d'année 2023, n=756
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CHF 359.-

D-CH total

CHF 383.-

téléspectateur-trice's de:
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CHF 390.-

téléspectateur-trices de:

CHF 395.-

téléspectateur -trice's de:
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Les telespectateur-trice's de SRF
prevoient un budget nettement
plus important pour les cadeaux
de Noel que la moyenne en Suisse
alemanique.
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D-CH: promouvoir les campagnes de Noel sur SRF

Question: A combien s'élevent vos dépenses prévues pour les cadeaux de Noel?

Groupes d'utilisateur-trice's des chaines SRF et Top 7 des chaines Goldbach et total

SRF info CHF 395
SRF zwei CHF 390
SRF 1 CHF 383
RTLZWEI CHF 383
RTL CHF 380
kabel eins CHF 370
Ce sont Ies: tél,ésp.ectateur-trice-s ProSZ: EEE ggg
de SRF qui prevoient le budget le
plus large pour les cadeaux de moyenne D-CH CHF 359
Noel. VOX CHF 337

3+ CHF 328

Source: étude Admeira sur les fétes de fin d'année 2023, n=756




Merci beaucoup

Samuel Fahrni

Research Specialist

E-Mail: samuel.fahrni@admeira.ch
Teléphone: +4158 909 97 23

AGMEIRA



Type d'enquete : GfK-Online-Bus

Objectif : dans le cadre de I'étude AdPanel, le comportement de
consommateur-trices a été testé pour la période de Noeél. '

Methode d'echantillonnage : Représentatif de la population selon
les caractéristiques sociodémographiques, méthode du quota
aléatoire

Quotas : Sexe, age (3 groupes)

Echantillon : interviews en D-CH n=756
Periode d'enquete : enquéte semaine 43, 2023

Pondeération : les données ont été pondérées selon les criteres
suivants: sexe x age (4 groupes), activité professionnelle (4
groupes), formation scolaire (2 groupes), Super WG (7 groupes
dans DS), type d'habitat (2 groupes).

La pondération permet d'adapter au mieux les données aux
structures de la population.

Institut de réalisation : GfK Switzerland AG, Rotkreuz




Envie de rester a la page?
Alors, abonnez-vous

des maintenant

a notre newsletter!

S’inscrire maintenan



https://bit.ly/3IpN4PC
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