Studio di Natale Admeira

| regali di Natale
vanno messi sotto
I’Albero della TV

Berna, novembre 2023

AGVMEIRA




| figli e i partner ricevono piu regali

Domanda: Quanto pensate di spendere per i regali di Natale?

CHF 359 CHF 307 CHF 390 CHF 375 CHF 258 CHF 476

100

- _

52

88

Total D-CH 15-34 anni 35-54 anni 55+ anni BRT-HH-Reddito BRT-HH-Reddito
<CHF 7'000 >CHF 7'000

mFigli propri  mNipoti  mFigliocci Moglie / marito / partner ~ mFratelli / padre / madre  m Altri figli

Fonte: Studio Admeira sondaggio di Natale 2023, n=756




Gli over 50

Domanda: QuantO(pen

CHF 44

CHF 52 CHF 132

Il nuovo gruppo target 50+ e
quello che ogni anno investe di piu
nei regali di Natale:

CHF 412

® Moglie / marito /
partner .
CHF 43 .

Fonte: Studio Admeira sondaggio di Natale 2023, n=756
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Gruppi target piu ampi spendono di piu

Domanda: Quanto pensate di spendere per i regali di Natale?

Total D-CH CHF 359
50+ anni CHF 412
30-59 anni M CHF 391
30-59 anni CHF 374
20 - 59 anni RA def. Moderna CHF 364
30-59 anni F CHF 358
18-59 anni CHF 352
20 - 49 anni RA def. moderna CHF 346
20 - 59 anni RA def. tradizionale CHF 345
20 - 49 anni RA def. tradizionale CHF 336
15-49 anni CHF 331
15-24 anni CHF 299

tudio Admeira sondaggio di Natale 2023, n=756
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CH: Elevata spesa per i regali di Natale

Domanda: Quanto pensate di spendere per i regali di Natale?

Hr 590 CHF 376

CHF 359

CHF 307

In Svizzera si spendono molti soldi
per i regali ai propri cari.

Totale D-CH 15-34 anni 35-54 anni 55+ anni

Fonte: Studio Admeira sondaggio di Natale 2023, n=756




La TV ispira




Domanda: Dove trovate lispirazione per
Ispirazione per i regali di Natale?

Nei punti vendita (vetrine, espositori esterni)
TV / Televisione

Riviste

Giornali

Social media

Manifesti

In lettere pubblicitarie / direct mailing
YouTube

Banner pubblicitari online su portali di notizie
Radio

Video su portali di notizie

Cinema

Schermi video nei punti vendita

Schermi video (schermi) in spazi pubblici

AGVMEIRA
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B 1%
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Fonte: Studio Admeira sondaggio 2023, n=756




Domanda: Dove trovate lispirazione per
Ispirazione per i regali di Natale?
(allinterno dei gruppi di utenti TV e in generale)

Gruppo di utenti TV SRF zwei (n=324) I 39%
|
l
I

Gruppo di utenti TV SRF info (n=243) | 37%
I
l
I

Gruppo di utenti TV SRF 1 (n=446) I 35%

I
l

TV / Televisione In generale (n=756) _ 27%

Fonte: Studio Admeira sondaggio 2023, n=756
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]

CHF 359

Totale D-CH

CHF 383

Spettatori: su

CHF 390

Spettatori: su

CHF 395

Spettatori: su

Il pubblico della SRF prevede
un budget significativamente
piu alto per i regali di Natale.
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D-CH: pubblicizzare le campagne natalizie su SRF

Domanda: Quanto pensate di spendere per i regali di Natale?

Gruppi di utenti canali SRF e Goldbach Top 7 canali e complessivi

SRF info CHF 395
SRF zwei CHF 390
SRF 1 CHF 383
RTLZWE CHF 383
RTL CHF 380
kabel eins CHF 370
Sat. 1 CHF 366
Il pubblico dei canali SRF pianifica ProSieben CHF 366
il budget maggiore per i regali di Media D-CH CHF 359
Natale. VOX CHE 331
3+ CHF 328

Fonte: Studio Admeira sondaggio di Natale 2023, n=756



Grazie Mille

Samuel Fahrni

Research Specialist

E-Mail: samuel.fahrni@admeira.ch
Telefono: +41 58 909 97 23
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Tipo di indagine: Bus online GfK

Obiettivo: Nell'ambito dello studio AdPanel, e stato testato il
comportamento dei consumatori nel periodo natalizio.

Metodo di campionamento: Rappresentativo della popolazione in
base alle caratteristiche socio-demografiche, metodo delle quote
casuali.

Quote: Genere, eta (3 gruppi)

Campione: Interviste in D-CH n=756
Periodo di rilevazione: rilevazione nella settimana 43, 2023

Ponderazione: i dati sono stati ponderati secondo i seguenti criteri:
Sesso x eta (4 gruppi). occupazione (4 gruppi), istruzione scolastica
(2 gruppi), economie domestiche multiple (7 gruppi in DS), tipo di
insediamento (2 gruppi).

La ponderazione garantisce un adattamento ottimale dei dati alle
strutture della popolazione.

Istituto che ha condotto l'indagine: GfK Switzerland AG, Rotkreuz




Volete essere

sempre aggiornati?

Allora iscrivetevi a
nostra newsletter!

la



https://bit.ly/4c7PMXQ
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