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Die Erfolgskomponenten
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Mediabrand produktion
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Gesellschaftliche Relevanz des Mediabrands

Bewerten Sie folgende Aussage:
«Die Sportberichterstattung der offentlich-rechtlichen TV-Sender (SRF, RTS, RSI) ist..»

Zustimmung

66% B Gesamt

670/0 B Personen 15-34 Jahre

Qualitativ
hochwertig

W Personen mit HH-
77% Einkommen > CHF 7'000.-

-
Quelle: ScoringAds Studie 20 «trifft voll und.gafizsZl» oder mit «trifft eher z'u»‘a_atvyé,rt




RTL / RTL+

Quelle: Premium Advertising Sport Studie 2024, Antworten in % die mit «trifft voll und ganz zu» oder mit «trifft eher zu» antworten




nd fordert den gesellschaftlichen Zusammenhalt

69%
Zustimmung

Personen mit
68% \ HH-Einkommen

Zustimmung > CHF 77000.-

in der
Zielgruppe

15-34

Zustimmung
Overall

AGMEIRA

Quelle: ScoringAds Studie 2025, Antworten in % die mit «trifft voll und ganz zu» oder mit «trifft eher zu» a

ntworten



FIS ALPINE
WORLD SKiI

CHAMPIONSHIPS

SALZBURGERLAND

2025

ICE HOCKEY
WORLD
CHAMPIONSHIP

Stockholm - Herning

AGMEIRA

39%

6%

srf.ch

37%

4%
[

Play SRF /
SRF Sport

Ski-Weltmeisterschaften in Saalbach

6% 5% 4% 3% 3% 1%
[
ORF Play SRF / Instagram blick.ch YouTube EDE
SRF Sport

Eishockey-Weltmeisterschaft

4% 4% 4% 3% 2%
|
srf.ch blick.ch YouTube ProSieben / Instagram ZDF
ProSieben
Maxx

1%

ARD

ARD



SEE

CHAMPIONS
LEAGUE"

AGMEIRA

18%

/%

V24

23%

5%
]

Play SRF /
SRF Sport

6%

blick.ch

3%

ZDF

Eishockey National League

6% 6% 5% 5%
3+ srf.ch Play SRF / YouTube
SRF Sport

UEFA Champions League®

3% 3% 2% 2%
[ |
YouTube srf.ch Blue blick.ch

4%

MySports

2%

Instagram

3%

Instagram

2%

Blue Zoom



Die Wichtigkeit der Plattform zeigt sich auch im Zeitverlauf

Playoff-Finalspiele Eishockey National League 2015 bis 2025

MYSPORTS

249

2015 2016 2017 2018 2019 2021 2022 2023 2024 2025
ZSC - Davos (1-4) Lugano - SCB (1-4) SCB - Zug (4-2) Lugano - ZSC (3-4) SCB - Zug (4-1) Zug - Servette (3-0) Zug - ZSC (4-3) Servette - Biel (4-3) ZSC - Lausanne (4-3) Lausanne - ZSC (1-4)
5 Spiele 5 Spiele 6 Spiele 7 Spiele 5 Spiele 3 Spiele 7 Spiele 7 Spiele 7 Spiele 5 Spiele

Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), D-CH, ZG 3+ inkl.Gaste, 02.04. - 11.04.15 / 02.04. - 12.04.16 / 06.04. - 17.04.17 / 12.04. - 27.04.18 / 11.04. - 20.04.19 /
03.05. - 07.05.21/18.04. - 01.05.22 / 14.04. - 27.04.23 / 16.04. - 30.04.24 /15.04. - 24.04.25 , Mo-So, Rt-T, alle Plattformen, Overnight +7

AGVMEIRA




Content
Emotion

Audience
Masse

WERBEWIRKUNG

Plattform
Vermittlung

Werbewirkung

FIS ALPINE
WORLD SKI

Marken welche im Umfeld von ... werben,

sind glaubwurdig.

49%

ICE HOCKEY

CHAMPIONSHIP
SWEDEN - DENMARK

Stockholm - Herning

o

SEE

CHAMPIONS

LEAGUE®

57%

%
AN
ESAF2025

GLARNERLAND
29.-3L. AUGUST

Quelle: Scoring Ads Studie 2025, Antworten in % die mit «trifft voll und ganz zu» oder mit «trifft eher zu» antworten




Werbewirkung: ... dazu gibt es eine Menge Swissness
Das ESAF 2025 ragt heraus

Marken welche im Umfeld ... werben, sind
schweizerisch.

/1%

FIS ALPINE
WORLD SKI
CHAMPIONSHIPS

s
NATIONAL

o

RS K LEAGUE
R CHAMPIONS
Stockholm - Herning LEAGUEO

Am E I RA Quelle: Scoring Ads Studie 2025, Antworten in % die mit «trifft voll und ganz zu» oder mit «trifft eher zu» antworten



Mehr als Brand Safety

en Sportumfeldern der SRG sind nicht nur die Basisfaktoren gewahrleistet, es kommen

sogar zusatzliche Motivatoren dazu

Vermeidung von schlechten Brand Buchung von emotional positiv Brand
Medienumfeldern (Fake News, etc.) Safety aufgeladenen Werbeumfeldern B St




Werbewirkung

Profitieren auch Sie!

An welche Werbungen und Marken im
Umfeld der Eishockey-WM konnen Sie sich
spontan noch am besten erinnern?

Branche der Brand-Nennung Eishockey-WM
(Top 10)

Automobil

Detailhandel
Telekommunikation

Banken / Finanzdienstleistungen
Banken / Finanzdienstleistungen
Versicherung

Sportartikel / Bekleidung

Uhren / Luxusguter

Banken / Finanzdienstleistungen

Getranke / Lebensmittel

AGVMEIRA
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