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Frauen-Fussball-EM 2025:

» Case Study

- Frauen Fussball-EM 2025:
Starkes Marken-Umfeld

- Marken feierten selbstbewusst
neue Heldinnen

- Authentische Verbindung mit
kaufkraftiger Zielgruppe

- Neuer Market Entry, erweitert
Fussball-Community
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Neue Medienrealitat:

TV & Digital

Live Sport schafft intensives
«Lean Forward» Engagement.

Live Sport fesselt Zuschauer
besonders stark.

Andere Inhalte fUhren oft zu
passivem «Lean Back» Konsum.
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Top 100 US Broadcasts
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Das letzte
Lagerfeuer?

- Nationale Aufmerksamkeit in
einer Welt von Bubbles

- Grosse Sportmomente mussen
live erlebt werden

- Gute Mediaplanung muss solche
Mega-Events auch auf kleinerer
Skala finden
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Emotionaler
Halo-Effekt

- Spannung und Leidenschaft
Ubertragen sich auf
Markenbotschaften.

- Hohe Reichweite und qualitativ
hochwertige Kontakte sind fur
Werbewirkung entscheidend.
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Das
Super-Sportjahr 2026
bei SRF
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Sport-Highlights 2026

Januar
Ski Alpin

Ski-Klassiker

Schweiz, Osterreich

d

Marz
Fussball

WM-Qualifikation
Europa

d

Mai Juli
Eishockey Tennis

Eishocky-WM Wimbledon
Schweiz London/GBR

September
Fussball

Champions League’
Europa

November
Ski Alpin

Speed-Rennen
USA, Kanada
R
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Februar
Olymplisehe Spiele

Olympic Games

Milano-Cortina/ITA

April
Rad

Tour de Romandie

Schweiz

Juni August
Fussball Tennis

FIFA World Cup US Open
USA. Kanada, Mexiko New York/USA

Oktober

Tennis

Swiss Indoors
Basel/SUI

Dezember
Eishockey

Spengler Cup
Davos/SUI
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Sport vereint die
Schweiz

- Sport vereint Uber 75% der
Schweizer Bevolkerung medial.

- Grossevents erreichen
Spitzenmarktanteile von Uber 76%.

- Lineares Fernsehen zeigt weiterhin
hohe integrative Kraft.
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TV-Sportwerbung
hat einen starkeren
Impact pro Franken.
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Hohe Aufmerksamkeit
und Emotionen sind "
entscheidend
fiir den Erfolg.

Eintrittsticket
sind jedoch hohe.
TV Mediabudgets.



, -Tipps far
persportjahr

e fur Brands: Hochste
rksamkeit bei Live-Sportev

chirm-Synergie:
nen digital verlan

t im Kontext: Botsch
0glich an Sportumfeld anpas
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